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prologus

A hurrikan a természet egyik legpusz-
titébb jelensége, ami szinte mindent
elsopor, ami az utjaba keriil: hazakat
pusztit el, hidakat roppant szét, va-
rosokat semmisit meg percek alatt.
Azonban vannak dolgok, amelyeket
a hurrikanok nem tudnak elsoporni.

ES NEM A LEGEROSEBB
EPITMENYEK VAGY

A LEGVASTAGABB
TORZSU FAK ELIK TOL

A TERMESZET PUSZTITO
EREJET, HANEM AZOK

A HAJLEKONY ES
RUGALMAS PALMAK,
AMELYEK MEGHAJOLNAK
A SZELBEN ES SZIVOSAN
KITARTANAK A VIHARBAN,
MAJD A CIKLON
ELVONULTAVAL UJRA
FELEGYENESEDNEK.

Ez a rugalmassag és alkalmazko-
das az, amelyre ezekben az id6kben
jobban sziikséglink van, mint vala-
ha. Ahogy a 2020-as évre gondolok,
Charles Darwin orokérvényt sorai
jutnak az eszembe: szerinte sem a leg-
erdsebbek maradnak életben, és nem
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is a legokosabbak, hanem azok, akik
a leginkabb képesek alkalmazkodni.
Az alkalmazkodas pedig most, ezek-
ben a torténelmi id6kben — mert ne
legyenek kétségeink afel6l, hogy az
elmult hosszi hénapok biztosan be-
kerulnek a jové torténelemkonyvei-
be — azt jelenti, hogy tiirelemmel és
kitartassal el kell fogadnunk a jelent.
Es azt, hogy nagyon sok mindent tjra
kell épitentink.

Az ember 6sid6k 6ta, folyamatosan
épit, és ennek az épitésnek szamtalan
modja, formaja és oka van. Azért épi-
tlink, hogy alkalmazkodjunk a termé-
szethez és jobban éljlink, emellett pe-
dig kifejezziik a kultirankat, és szebbé
tegytik a minket koriilvevé vilagot. De
amellett, hogy az ember az épitéssel
alkalmazkodik, még valami tobbet, ér-
tékesebbet is tesz: 1étrehoz és fejleszt.

Magazinunk legijabb szamanak
témaja ez a konstruktiv, épit6é gondol-
kodas, ami tdlmutat az alapvet6 alkal-
mazkodason. Ha a 2020-as év egy hur-
rikan, akkor most nekiink is olyannak
kell lenniink, mint a szélben rugalma-
san kitarto palmafak. De ha elvonul a
vihar, akkor felegyenesediink, és ujra
épiteni fogunk: legijabb lapszamunkat
ennek a vihar utani épitésnek, a jovo
lehetdségeinek szenteltiik. Habar azt
még nem tudhatjuk, hogy mikor kez-
dédhet el ez az épités, egyvalami telje-
sen biztos: egy vihar sem tart 6rokké.

JO egészséget és szeretetteljes, aldott
unnepeket kivanok.
Csipak Péter

Hurricanes are one of nature’s most
devastating phenomena, which rav-
age everything they come across:
they destroy houses, crush bridg-
es, wipe out cities in minutes. But
there are things not even a hurri-
cane can destroy. And it is not the
strongest buildings or thickest trees
which survive the devastating force
of nature but the slender and flex-
ible palm trees. They bend to the
wind and relentlessly persevere in
the storm, then stand tall again once
the cyclone has passed.

This kind of flexibility and ad-
aptability are what we need more
than ever in times like these. When
I think of 2020, Charles Darwin’s
eternal lines come to my mind: he
believed that it is not the strongest
species that survive, nor the most
intelligent, but the ones most adapt-
able to change. And adaptability in
these historic times — because we
shouldn’t have any doubt that these
past long months will surely be en-
tered into future history books —
means that with patience and de-
termination, we must accept the
present. And the fact that we will
have to rebuild many things.

Humankind has been building
continuously since ancient times,
and it has always had countless
ways, forms, and reasons. We build
to adapt to nature and live better,
but also to express our culture and
make the world surrounding us more
beautiful. But in addition to adapt-
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ing through building, humans do
something more valuable as well:
they create and develop.

The theme of the latest issue of
our magazine is this kind of construc-
tive thinking process that looks be-
yond our basic ability to adapt.

IF 2020 IS A HURRICANE,
WE MUST BECOME LIKE
PALM TREES: RESILIENT,
BUT FLEXIBLE IN THE
WIND. BUT WHEN THIS
STORM PASSES, WE WILL
STAND TALL AND BUILD
AGAIN: WE DEDICATED
THIS NEW ISSUE TO THIS
CONSTRUCTION AFTER
THE STORM, AS WELL AS
THE POSSIBILITIES OF
THE FUTURE.

Although we cannot yet know when
this building process may start, one
thing is for certain: no storm can last
forever.

I wish you all good health and lov-

ing, blessed holidays.
Péter Csipak

011 | FSM




ZARA HOME

/ara Home Store

1052 Budapest,
Bécsi utca 5.







fashion street magazine

Like )
Horses In
aStall

A kozelmultban olvastam egy alvassal kapcsolatos kutatast, amely
azt allapitotta meg, hogy szinte sohasem almodunk a mobiltele-
fonunkkal. Nem tudnam felidézni, mennyire brit tudésoké a ku-
tatas érdeme, és mennyi mogotte a tudomanyos alap, minden-
esetre az esetemben tokéletesen jellemzd ez az eredmény. Es ez
nagyon meglep6, mivel ha néha Kkicsit csokken is a napi atlagos
képernybidém mennyisége, akkor is két 6ra folott van. Hogyan
lehetséges az, hogy mégsem almodom azzal a késziilékkel, amit
minimum huszpercenként megnézek és amit életem zavarbaejté-
en nagy szazalékaban bamulok gyakran teljesen indokolatlanul?

Alice Robb, a Miért dlmodunk? A tudatos dlmodds sorsformdlé mod-
szere cimii konyv szerzdje szerint legtobbszor olyan dolgok jelennek
meg az almainkban, amelyekkel mar az 3seink is almodtak. Ezért
menekiliink inkabb vadallatok el6l, semmint rettegiink egy meg-
hekkelt e-mail-cimt6l. A mobiltelefonok pedig még mindig annyira
friss talalmanyok, hogy nem jelennek meg éjszakai fantazmainkban
— és inkabb almodjuk az emberiség 6si forgatokonyveit.

Na most amennyire stimmel ez az allitas az almaimra és a mo-
bilomra, ugyanannyira all minden jelenségre, amit ez a kritikus,
2020-as év hozott. Nem almodom magam maszkkal. Nem almo-
dok karanténnal. Nem menekiilok éjszaka a kijarasi korlatozas
alatt, és nem kapom el a virust. Akarmennyire is jelen van mind-
ez az életiinkben, mégsem ivodott bele kitorolhetetlentil a szove-
teinkbe. Es ez nagyon jol van igy.

Ezt a magazint is ebben a szellemben készitettiik el: habar meg-
keriilhetetlentil itt van ez a valami a mindennapjainkban, az alma-
inkban mar nem ér utol benniinket. Most még masok a hétkozna-
pok, mint egy éve, de az elére Almodo vilagot mar a lazas épitkezés
jellemzi. Legyen sz6 a nemzetkozi divatvilagrol vagy a hazai dizajn-
szcénarol, sportolokrol vagy misorvezetokrol, épitészetrdl vagy mii-
vészetrol, varosrol vagy lakoirol, mi mar egy eljovendd éra igéretét
almodtuk ebbe a magazinba, és be is mutatjuk azokat a szerepléket,
ideakat, véleményeket, torténeteket, energiakat és perspektivakat,
amelyek a mentalis tervezbasztalon egy Uj vilag képét rajzoljak Ki.

Amire mindannyian ugy varunk, akarcsak a boxban patajukkal
dobogd lovak a nagy kitorésre. Most még épitiink és almodunk. De
egy biztos: egyszer ki fogunk torni.
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FOSZERKESZTOIELOSZO / EDITORS LETTER
TILLINGER ZSOFI

I have recently read a study on sleep that claimed that
our cell phones almost never appear in our dreams.
I could not recall if the research was just junk science
or if it has a scientific basis, in any case, this finding
is absolutely true for me. And that’s very surprising,
because even if my average daily screen time drops
every now and then, it’s still well over two hours.
How is it that I still don’t dream about a device that
I check at least once every twenty minutes and spend
an embarrassingly large amount of time staring at,
often for no reason whatsoever?

According to Alice Robb, the author of Why We
Dream. The Transformative Power of Our Nightly Jour-
ney, most of the time we dream about the things our
ancestors did. That’s why we run from beasts rath-
er than dread our email address being hacked. And
cell phones are still such fresh inventions that they
don’t show up in our nightly fantasies, instead we
dream about the ancient scenarios of humankind.

Now, as accurate as this statement is for my
dreams and cell phone, it is just as true for all phe-
nomena that this critical year of 2020 has brought.
I don't dream about myself with a mask. I don't dream
about the quarantine. I don’t steal into the night un-
der the mandatory curfew, and I don’t catch the vi-
rus. No matter how present all this is in our lives, it
still has not been irrevocably absorbed into our cells.
And this is how it should be.

We have written this magazine in the same spir-
it: although we have this inevitable something in our
daily lives, it cannot reach us in our dreams. Every-
day life is still different now than it was a year ago,
yet already feverish development characterizes the
world which dreams of our future. Be it the interna-
tional fashion world or the Hungarian design scene,
athletes or TV reporters, architecture or art, a city or
its residents, we have dreamt the promise of a com-
ing era into this magazine. And so we introduce the
people, ideas, opinions, stories, energies, and per-
spectives which outline the picture of a new world
on this mental design table.

A world we’re all looking forward to like race-
horses battering down their stalls wanting to break
free. We are still building and dreaming. But one
thing is for sure: we will break free.
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A Fashion Street Gallery 2019 6ta kortars miivészeti kiallitasok otthona.

Legyen az festészet, fotomiivészet, grafika vagy épp szobraszat, a prominens
Deak Palota atriumaban kialakitott kiallitétérben a hazai miivészeti élet elismert
és még feltorekvo tehetségeinek biztositunk kiallitasi lehetGséget.

PROGRAMJAINKKAL ES KIALLITASI LEHETOSEGEINKKEL KAPCSOLATBAN
LATOGASS EL A WEBOLDALRA. w
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NINCS OLYAN IPARAG, AMELY NE
SINYLETTE VOLNA MEG — ES SINY-
LENE IS JELEN IDOGBEN — A 2020-AS
EVET, EZ ALOL PEDIG A DIVATIPAR
SEM KIVETEL. TOROLT DIVATBEMU-
TATOK, BENNRAGADT KOLLEKCIOK
ES ELADATLAN TERMEKEK MOUNT
EVEREST-I HEGYVONULATAI BARAZ-
DALJAK A DIVATVILAG KEPVISELGI-
NEK HOMLOKAT. AZONBAN MINDEN
KATASZTROFABOL LEHET ES KELL IS
TANULNI, A LEGJOBBAK PEDIG MAR
MOST ELKEZDTEK LEVONNI A JOV0-
RE VONATKOZO TANULSAGOKAT. ES
NEM IS VAGYUNK MEGLEPVE, HANY
KULONBOZO NEZOPONTBOL VIZS-
GALHATO A DIVATVILAG JELENLEGI
HELYZETE: AMENNYIRE A LEGJ0BB
DIVATHAZAK ALTAL KESZITETT, VA-
RAZSLATOS TERMEKEK IS KULON-
BOZOEK, UGY A CSODALATOS RUHAK
MOGOTT ALLO ALKOTOK GONDOLATAI
IS ELKEPESZTOEN VALTOZATOSAK.
KORULNEZTUNK, HOGYAN LATJAK
MOST A DIVATVILAG JOVOJET A VI-
LAG LEGHIRESEBB DIVATTERVEZOI.

2020 FW

THERE IS LITERALLY NO INDUSTRY
WHICH DIDN'T SUFFER = OR ISN'T
STILL SUFFERING — IN THE YEAR
2020, AND THE FASHION INDUS-
TRY IS NO EXCEPTION. CANCELLED
FASHION SHOWS, STUCK COLLEC-
TIONS AND MOUNTAINS OF UNSOLD
PIECES MAKE FASHION REPRESENT-
ATIVES FURROW THEIR EYEBROWS.
HOWEVER, AS WE CAN AND SHOULD
ALL LEARN FROM EVERY DISASTER,
THE BEST ARE ALREADY DRAWING
CONCLUSIONS FOR THE FUTURE. AND
WE ARE NOT EVEN SURPRISED HOW
MANY ANGLES THERE ARE TO EX-
AMINE FASHION'S CURRENT SITUA-
TION FROM: AS MUCH AS THE FASCI-
NATING PIECES MADE BY THE BEST
FASHION HOUSES ARE DIFFERENT,
SO ARE THE THOUGHTS OF THE CRE-
ATORS BEHIND THE MARVELOUS
GARMENTS AMAZINGLY VERSA-
TILE. WE LOOKED AROUND TO CHECK
HOW THE WORLD'S MOST FAMOUS
DESIGNERS SEE THE FUTURE OF THE
FASHION INDUSTRY.
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PIERPAOLO PICCIOLI,
VALENTINO

A couture az almok vilaga, a pozitiviz-
mus és szépség birodalma — erre most
nagyon nagy sziuikségiink van. A divat-
vilag rendszere biztosan meg fog val-
tozni. Szerintem olyan dolgokat fogunk
vasarolni, amikre igazan vagyunk, nem
pedig olyasmiket, amelyek csak a pilla-
natban elégitenek ki. Olyan darabokat,
amelyek nagyon divatosak, de mégis
hosszu ideig kitartanak.

Szerintem most nem dolgokra van
szlikséglink, hanem emberekre. Nem
cuccok kellenek, hanem érzések: ole-
1és és megértés. A divatban jelenleg azt
keresstik, ami mélyen meg tud minket
érinteni. Erzelmesebb, almodozosabb
darabokkal reflektalhatunk a mos-
tani helyzetre. Nem érzem azt, hogy
konkrétan kéne leképezniink ezt az
id6szakot, szerintem szépséggel kell
reagalnunk a pillanatra: latvanyos, fan-
tasztikus, koltdi darabokkal. Nehéz fel-
adat reményt, j6 energiakat és poziti-
vizmust kozvetiteni, de dizajnerekként
meg kell prébalnunk, felelésségilink
van ebben. Hangunk van, és tudnunk
kell reményt adni, tudnunk kell kony-
nyiteni, és hinntlink kell az almokban.

Természetesen mindenki tudja,
mennyire katasztrofalis a gazdasagi
helyzet — de az, hogy tisztaban vagyunk
arealitasokkal, nem jelenti azt, hogy a
munkankban érzékeltetniink kell, mi-
lyen nehéz ez a helyzet most. A kozép-
kor utan jott a humanizmus, majd a re-
neszansz. Ez egy sotét id6szak, amelyben
nagyon sok mindent Gjra mérlegre kell
tennink — emberséget, értékrendet és
sok egyebet. A munkam origojaban, ugy
gondolom, hogy mindig is az emberség
allt — és most minden korabbinal fon-
tosabb ezekhez az emberi értékekhez
visszatalalnunk, ezeket tenni a tervezoi
folyamat kézéppontjaba. Ebbdl sziilet-
het egy reneszansz: ez a szépség pedig
alehet6ségek és az 6rom gyermeke lesz.
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VIRGINIE VIARD,
CHANEL

A mindennapjaim tempdjat csakuigy, mint
a Chanel-hazét is mindig a kiilonboz6
kollekciok készitése és bemutatasa adta.
Es annak ellenére, hogy szerettem ezeken
a valtozatos és kreativ kifejezésmodo-
kon dolgozni, mégis halas vagyok, hogy
most masképp kell csindlnunk a dolgo-
kat. A valsag miatt lehetéségem nyilt ki-
sebb kollekciokat tervezni, és sokkal in-
timebb bemutatdkat tartani — mindezek
érzelmileg sokkal kozelebb allnak hoz-
zam. A Karllal k6z6s Chanel-bemutatok
varazslatosak voltak, és beirtak magu-
kat a divattorténelembe: minden pilla-
nata orok emlék marad. Viszont én sze-
mély szerint nem éreztem volna tul jol
magam ebben a beallitasban, hogy 6ri-
asi betiikkel ki van irva a nevem. Az én
hozzaallasom inkabb letisztult és prag-
matikus, valamint soha nem jart ennyi-
re kéz a kézben a munkam a valosaggal,
mint most. Tudom, hogy ez most mas lesz
— de abban is biztos vagyok, hogy jo lesz.

JONATHAN ANDERSON,
JW ANDERSON AND LOEWE

A divatvilagban most mindenki azt
kérdezi, mi lesz a jov6? En viszont nem
igazan akarom tudni, mi lesz a jovo.
Inkabb atélem a pillanatot. Minden-
ki iszonyatosan ujra fel akarja talal-
ni az egész gépezetet, de a divat igazi
lényege mégiscsak az egyediség. Szo-
val csinald azt, ami neked most jo — ne
azt, ami az iparnak jo. Ha zéro divat-
bemutatodt akarsz tartani, akkor tarts
nullat. Ha négyszazat, akkor rendezz
négyszazat. Azok a brandek, amelyek
folyton utanoznak valamit, és nem
elég erds az identitasuk, nagy bajban
lesznek. Fura modon az ilyen id3sza-
kokban kicsit tisztabban lehet gondol-
kozni. Szerintem ez most az a pillanat,
amikor tokéletesithetjiik azt, amiben
a legjobbak vagyunk — és még jobba




PIERPAOLO PICCIOLI,
VALENTINO

Couture is the world of dreams, of
positivity, of beauty — thing we re-
ally need right now. The system will
change for sure. I think you're going
to buy what is really desirable, and
not something that is just for the mo-
ment. Something that is very “fashion”
but also long-lasting. In this moment,
I think that we don’t need things, we
just need people. We need embraces,
we need emotions.

From fashion, you’re maybe going
to need something that really touches
you enormously—more emotional, more
“dreaming” pieces, a reaction to this mo-
ment. [ don’t feel that we have to reflect
the moment, we have to react to this mo-
ment with beauty, and with something
that is more spectacular, fantastic, poet-
ic. It’s difficult to deliver hope, positivity,
and good energy, but we need that light.
We have a responsibility as designers—
we have a voice, we have to give hope,
we have to give lightness, and we have
to believe in dreams.

I’'m always positive: I always feel like
there will be light. And, of course, it’s go-
ing to be tough; on the economic side it’s
going to be a disaster for a lot of people.

In this moment I feel, of course, the
responsibility of the families of the com-
pany. But even if we are aware of the re-
ality, we don’t have to feel the weight of
the reality. I feel the only way we have
to react is by giving hope and positivity.

After the Middle Ages, there was
humanism and the Renaissance. This
is a dark moment and we have to re-
balance a lot of things and values. I al-
ways thought that humanity was at the
center of my work-—backstage and on-
stage—and probably now we have to
go back to those values with humans
at the center of the process. This can
produce a Renaissance, and the beau-
ty that comes from joy and possibility.
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VIRGINIE VIARD,
CHANEL

My daily life and the life of the com-
pany are paced by the various collec-
tions we create each year, and while
I've valued the opportunity to work
on these different creative expres-
sions, I am also glad to face a mo-
ment where we do things different-
ly. The crisis was an opportunity for
me to do smaller collections and en-
visage more intimate shows, which is
something more in sync with my sen-
sibility. The Chanel shows with Karl
were magical, and they have contrib-
uted to fashion history—I treasure
the memory of every moment. How-
ever, I would not have felt comforta-
ble in such settings, with my name in
big letters up there. My approach to
work has always been rather simple
and pragmatic, but more than ever, I
feel my designs must resonate with
realness—and even though I know it
will be different, I am confident it will
still be good.

JONATHAN ANDERSON,
JW ANDERSON AND LOEWE

Fashion is all about, What is the future?
I don’t really want to know what the
future is. I kind of relish the moment.
There’s a huge drive to reinvent the en-
tire wheel, but the whole point of fash-
ion is individualism. So do what is right
for you, right now-—not what is right
for the industry. If you want to do zero
shows, do zero shows. If you want to do
400 shows, do 400 shows. Brands that
don’t have a strong enough identity of
their own, that are kind of mimicking
something—they’re going to struggle.
In a weird way, times like this sharpen
the mind a bit. I feel like it’s a moment
to perfect what you do best—and get it
better. We also have the responsibility
of where our garments come from,

023 | FSM



fashion street magazine

tehetjuk. Abban is nagy a felel6ssé-
glink, hogy honnan jonnek a ruhaink,
a taskaink. Az egész a torténetmesé-
1ésr61 sz61 — és ha nem tudod elmon-
dani a teljes torténetet, akkor bizo-
nyara titkolsz valamit. Tudomasul kell
venniink, hogy nem az internet fogja
megmondani, milyen gyorsan men-
nek a dolgok. Nem tudjuk egyik nap-
rél a masikra megvaltoztatni a vilagot.
El6szor szét kell szedni, és utana djra-
épiteni. Es szerintem most itt az ideje,
hogy a divat kicsit csendesebb és int-
rovertaltabb legyen — nagyon sok mas
hang van most a vilagban, amelyek-
nek talan hangosabban kell szélniuk.

OONATELLA VERSACE,
VERSACE

Ha koriilnézek a vilagban — beleértve
a sajat, személyes tapasztalataimat —,
azt latom, hogy az embereknek elegiik
van a bullshitb6l, bocsanat a széért. A
végelathatatlan magyarazasok kora-
nak vége: most mar cselekedniink kell.
Nem elég, hogy azt mondod, tamoga-
tod az LGBTQ+ jogokat vagy hashta-
geket hasznalsz marketingcéllal. Az
emberek tényeket akarnak latni: azt,
hogy konkrétan mivel tamogatjuk a
mozgalmakat vagy épp milyen ligyek-
kel vallalunk sorskozosséget. A divat-
nak meghatarozo szerepe van mind-
ezekben, de csak akkor, ha autentikus
és atlathatdé mindaz, amit teszunk, és
nem csupan arra hasznaljuk fel eze-
ket a kezdeményezéseket, hogy még
tobb profitot termeljlink.

WES GORDON,
CAROLINA HERRERA

A Carolina Herrera legrosszabb donté-
se lenne, ha most elkezdenénk kasmir
mackonadragokat, pulcsikat, edzécuc-
cokat és pizsamakat gyartani egysze-
rien csak azért, mert azt hisszuk, a vi-
lagjarvany utan az emberek ezt akarjak
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megvenni. Szerintem most hiinek kell
maradnunk a gyokereinkhez és ahhoz,
amik vagyunk: a Herrera egy csodala-
tos amerikai marka, ahova azért megy
egy nd, hogy valamilyen kiilonleges al-
kalomra vasaroljon maganak ruhat.
Pontosan ezt kell folytatnunk a jovo-
ben, valamint tovabbra is olyan darabo-
kat kell tervezniink, amelyek barmilyen
pillanatot kiilonlegessé varazsolnak.

DEMNA GVASALIA,
BALENCIAGA

A divat annyira mindeniitt jelenlévévé
és barhol elérhet6vé valt, hogy vala-
hol az ut soran olcsésitotta magat. Egy
prekollekcio itt, egy kollekcié amott,
divatbemutaték mindentitt, kapszu-
lakollekciok, limitalt kiadasok, satob-
bi: valahogy az egészet kannibalként
felfalta a sajat kiterjedtsége. Ez a le-
lassulas arra kényszerit minket, hogy
kétszer is meggondoljuk, vajon piacra
dobunk-e valamit, amit senki nem akar
megvenni, majd learazasokon sinyl4-
dik, mik6zben szennyezi a kornyezetet.
Nem egy konferenciara kell elmenni,
és a fenntarthatosagrol magyarazni —
hanem konkrétan cselekedniink kell.
Nincs mas lehet6ség. Lehet, hogy egyes
dolgokat nem kell mindenhol mindenki
szamara elérhet6vé tenni: esetleg loka-
lisabbak lehetnénk, és kevésbé globali-
san folytathatnank a tevékenységtinket.
A termékeink egyedisége és valtozatos-
saga szintén kulcsfontossagu. A legtobb
brand ma ranyomja a logojat egy ka-
pucnis pulcsira, és kész, ennyi volt. Mar
Kkicsit kindttiink ebbdl. Annyira 2015.
A divat nem alapulhat ezen — annyival
tobbet tehetiink ennél.

RALPH LAUREN,
RALPH LAUREN

Most az emberek kevésbé gondolnak
a divatra, inkabb az foglalkoztatja
6ket, hogyan élnek. Sok id6t toltenek

az otthonaikban, akarhol és akar-
kikkel — egyedul vagy a csaladjuk-
kal — legyenek. Ebben az id6északban,
amikor sziikségszertien lelassult az
életlink, azt szeretnénk megtalal-
ni, hogyan tudnank egyszeriibben
és kényelmesebben é€lni. Olyan ter-
mékeket keresilink, amelyek szint,
kényelmet és egyediséget visznek a
mindennapjainkba. Orémiinket lel-
juk a f6zésben, és hogy megterithe-
tunk a szeretteinknek, tobb id6t sza-
nunk a mélyebb beszélgetésekre, az
érzéseink megosztasara — tortén-
jen az személyesen vagy virtualisan.

Mindig olyan dolgokra vagyunk,
amelyek gyonyorkodtetnek és j6 ér-
zéssel toltenek el. Néha ez egy virag
a kertlinkben, maskor pedig egy me-
sés, kézzel kotott puldver. Szerin-
tem most olyan dolgokat kell alkot-
nunk, amelyek torténeteket mesélnek
és mélyebben meg tudjak érinte-
ni az embereket. A divat fontos, de
az, hogy hogyan is fontos, az idével
valtozik. A divat az id6k hangja. El-
mondja, min megytink keresztiil vagy
épp mi torténik ebben a pillanatban.
Reflektal arra, miként éliink és mire
van szukségunk. Egy vilagjarvany
kellés kozepén a vilag nem frivol,
nem koénnyelmi. Eppen ezért a di-
vatnak is meg kell talalnia azt, hogy
hogyan lehet sokkal mélyebb jelen-
téstartalma és tobb célsaga ugy, hogy
mindekozben kényelmet és szépsé-
get hoz az életlinkbe.

DOMENICO DOLCE
& STEFANO GABBANA,
DOLCE & GABBANA

A kOz0Osségi élet most nem a varo-
si mulatozasroél szol, hanem az ott-
honunkba szervezett dolgokrol. Eg
és fold a kiilonbség akozott, aho-
gyan otthonra 01t0z0l, és ahogyan
magadnak felGoltoznél. Az embe-
rek még mindig almokat akarnak,
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where bags come from. It’s about sto-
rytelling—and if you can’t tell the sto-
ry, you might have something to hide.
What we need to realize, though, is that
the internet is not going to dictate how
fast things go. We cannot change the
world overnight. You have to dismantle
it and then rebuild it. This is also a mo-
ment, I think, for fashion to be slightly
quiet, slightly more introvert—there’s a
lot of other voices out there that prob-
ably need to be made louder.

DONATELLA VERSACE,
VERSACE

What I feel—looking at the news and
the images from all over the world,
but also from my own personal ex-
perience—is that people are tired of
bullshit, excuse my language. The time
of endless talking is finished; now we
must all walk the walk. It is not enough
to say that I support LGBTQ+ rights, or
to use a hashtag as a marketing tool.
People want to see the facts; they ask
us what we are doing concretely to
support the movements or causes we
associate ourselves with. Fashion can
play a strong role in that, but it must
come with an authentic and transpar-
ent approach and not simply use these
initiatives to sell goods.

WES GORDON,
CAROLINA HERRERA

The worst thing we could do at Caroli-
na Herrera would be to pivot to cash-
mere jumpsuits and sweatsuits and ath-
leisure and pajamas simply because
we think that’s what people are going
to want to buy after COVID. I think
this is a time to be true to our roots

and what we have been, historically,
is a beautiful American brand that a
woman goes to for a piece of cloth-
ing to mark a special occasion. What
I think we should be in the future is

just that—as well as a brand that de-
signs clothing that makes any moment
a special occasion.

DEMNA GVASALIA,
BALENCIAGA

Fashion has become so omnipresent,
so all-available, that somehow it has
become cheap. A pre-collection here,
a collection there, shows everywhere,
capsules, drops: it’s somehow become
cannibalized by its own extensions. This
slowdown forces us to start thinking
twice before we make things that no-
body wants to buy that go on sale and
pollute the planet. It’s not about going
to a conference and talking about sus-
tainability—it’s about actually practic-
ing it. There’s no other way. Maybe cer-
tain things don’t have to be so available
for everybody everywhere; maybe we
localize things and are less global with
what we do. Having diversity in the prod-
uct as well—that’s important. With most
brands today, you print a logo on a hood-
ie, and there you go. We kind of got over
it. It’s so 2015. Fashion can’t be based on
that—there is so much more we can do.

RALPH LAUREN,
RALPH LAUREN

Right now, people are thinking less
about fashion and more about the way
they live. They have been spending a lot
of time in their homes—wherever they
are—whether alone or with their fam-
ilies. And during this time—a time that
has out of necessity slowed the pace of
their lives—they’re seeking ways to live
more simply and comfortably. They’re
looking for products that do that—that
add color, comfort, and individuality
to their daily lives. They’re appreci-
ating cooking and setting a table for
their families, and taking more time to
share stories and feelings, whether in
person or virtually.
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DOMENICO DOLCE
& STEFANO GABBANA,
DOLCE & GABBANA

Social life now is not about going
out, it’s about organizing something
at home-—and dressing for your
home, and for yourself, is totally dif-
ferent. People still want a dream, but
in a different way—caftans or kimo-
nos, something very special. Com-
fortable is not the right word, but
easier, lighter. For us, the most im-
portant thing is the fashion show. We
value the sense of hand-craft in our
work; we are really close to the ar-
tisans. And when you see a fashion
show in real life—when you hear the
music and watch the models—you
feel something; you sense the story.
In a video, that’s a little bit differ-
ent, but we need to work with this
too. Technology is just another way
to help to convey the image and the
message.

SILVIA FENDI,
FENDI

We need to reconsider the value
of things. I'm thinking of products
made by people who are not paid
enough: When you buy a T-shirt for
$10, you have to ask yourself a few
questions because there’s something
that is not correct. So what is con-
sidered “luxury”—which is to me
a stupid word-—is probably, today,
going to be reevaluated. What was
a “luxury” item—maybe today we
can call it a “quality” item and may-
be we can ask why it costs so much
and how many people had to work
to make it what it is. I look at how
committed the younger generation
is to protest for change—they’re go-
ing into the streets and fighting for
things they love. They seem to be re-
designing life.
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de mashogy — példaul kaftanokat,
kimonodkat, valami igazan kiilon-
legeset. A komfortos nem jo szo ra
— inkabb egyszeriibb, konnyedebb
darabokrol van sz6. Szamunkra a
legfontosabb dolog a divatbemu-
tatd. Nagyra becsiljik a kézimun-
kat a szakmankban: szinte mar kéz-
miivesek vagyunk. Es mikor é16ben
latsz egy divatbemutatdt — és hallod
a zenét, nézed a modelleket —, ér-
zel valamit: érzed a torténetet. Egy
videdban ez kicsit mas, de ezzel is
dolgoznunk kell. A technolégia csak
egy masik kozvetit6, amellyel at tud-
juk adni azt a vizualis és tartalmi
uzenetet, amit képviselunk.

SILVIA'FENDI,
FENDI

Ujra kell gondolnunk, hogy mi meny-
nyit ér. Es most kifejezetten azok-
ra a termékekre gondolok, amiket
alulfizetett emberek készitenek. Mi-
kor veszel egy tizdollaros polat, fel
kell tenned magadnak par kérdést,
mert valami biztosan nem stimmel.
Szoéval az, amit luxusnak neveziink —
ami szerintem egy ostoba sz6 —, most
atértékel6dik. Amit eddig luxuster-
méknek hivtunk, ma talan inkabb
hivhatnank minéségi darabnak — és
esetleg megkérdezhetnénk, miért ke-
riil ilyen sokba, és hany ember dolgo-
zott azon, hogy ilyen legyen. Latom,
hogy a fiatalabb generacié mennyire
elkotelezett a valtozasok irant — az
utcakra mennek és harcolnak azért,
amit szeretnek. Ugy tiinik, hogy uj-
ratervezik az életet.

GIORGIO ARMANI,
ARMANI

Habar nagyon pragmatikus vagyok,
mindig is ugy gondoltam, hogy a va-
16sag a képzelet terméke. Rengeteg
aldozatos munkat, kitartast és ma-
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kacssagot kivan, hogy a képzeletbdl
valésagot teremtsiink — és ebben a
félelemmel teli bizonytalansagban,
amikor a jelenlegi formajaban ismert
vilag a szemunk elétt hullik darab-
jaira, a rendszer 0sszeddl, kotelezd-
en alkalmazkodnunk és fejlédniink
kell, és djra kell értékelniink a divat
értékrendszerét: az anyagot része-
sitsiik elényben, és ne a latszatot, a
terméket, és ne a kommunikaciot.
Az ovatos és atgondolt lelassulas az
egyetlen biztos és hatékony modszer
a haladasban. Mindannyian Kicsit
szegényebbek leszlink? Valészind,
de j6 célért. A kapzsisag az egyik
legszornylibb emberi tulajdonsag,
és itt az id6 félretenni.

Ujra meg kell talalnunk azt az
értéket a munkankban, amit igazan
képvisellink, méghozza mindazok
iranti tiszteletbdl, akik benne van-
nak: irantam, a tervezdcsapat irant,
a mihelyek irant és a gyarak irant,
akik mindezt életre hivjak. Mindig is
hittem az id6tlen eleganciaban, ami
nem csupan egy pontos esztétikai
szempontrendszer; sokkal inkabb
tervezo6i hozzaallas olyan ruhakat
tervezni, amelyeket azért akarunk
megvenni, mert sokaig kitartanak.
Mostantol elképesztd intenzitassal
fogom hangsulyozni ezt. Ujrater-
vezem a bemutatokat, a kollekcio-
kat, az értékesitési szabalyzatot és a
kommunikacios stratégiakat is, hogy
ez az id6tlenség legyen a kirakat-
ban. Kevesebb kollekciot fogok be-
mutatni, és garantalom, hogy ezek
elenged6 ideig elérhetbek lesznek
a boltokban, valamint a ruhak meg
fognak egyezni azzal az évszakkal,
amikor kinaljuk 6ket.

Ha tanulunk a hibainkbdl, egy
jobb rendszert épithetiink, és 1j
szintre vihetjluk az Osszetartozast.
De ehhez egylitt kell miikodntiink
és az alapjaitdl kell gjratervezniink
az egész rendszert. En készen allok.

PH LEn




PIERPAOLO PICCIOLI,
VALENTINO

2020 FW

GIORGIO ARMAN,
ARMANI

I am very pragmatic, but I've always
thought that reality is a product of
the imagination. It takes a lot of hard
work, stamina, and stubbornness for
that imagination to turn into reality—
and in this moment of fearful inse-
curity, when the world as we knew
it crumbles and the system collaps-
es, I think it is mandatory to adjust,
improve, and reshape the values of
fashion, favoring substance over spec-
tacle and product over communica-
tion. A careful and intelligent slow-
down is the only safe and effective
way forward. Will we all become a
little poorer? Probably, but for a good
cause. Greed is one of the worst hu-
man qualities, and it is time to put
it aside.

We have to give back to our work
the value it truly has, as a sign of re-
spect for everyone involved: me, my
design team, the ateliers, and the fac-
tories that bring it all to life. I have
always believed in an idea of time-
less elegance, which is not only a pre-
cise aesthetic code but also an ap-
proach to the design and making of
garments that suggests a way of buy-
ing them: to make them last. What I
am doing from now on is stressing
this with renewed intensity. I am re-
designing shows, collections, selling
policies, and communication strate-
gies so that this timelessness comes
to the fore. I will show fewer collec-
tions. I will make sure these collec-
tions stay for a congruous amount of
time in the boutiques, matching the
selling season with the actual season.

If we learn from our mistakes, we
can build a better system, with a new
sense of togetherness. But we have
to operate in unison, and we have to
reshape the system from the founda-
tion up. I am ready.
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PERSPECTIVES
BY COS

A COS Uj perspektivak cimmel mu-
tatja be a legutobbi kampanyat,
melyben a legijabb, 2020-as 6szi-té-
li darabokat lathatjuk. A kampany
a kreativ kozosség néhany f6 alak-
jara, illetve az 6 tizenetukre féku-
szal. A Londonban é16 Jack Davison
ikonikus stilusu fotdi tizenot kiillon-

féle hatterl alkotét mutatnak be —
koztik példaul az innovativ stylis-
tot, Ibrahim Kamarat, Lara Stone és
Sora Choi modelleket, a kolté Greta
Bellamacinat, a diverzitasaktivista
Amanda Parkert, és a milivész Rhea
Dillont, valamint Isaac Hernandez
balett tancost. Friss otleteik és az al-
taluk képviselt értékek egyestilésé-
vel a stab egylitt innepli a kortars
kultdra iranti elkotelezettséget és a
COS vizidjat egy jobb jovorol.

Az ujragondolt klasszikusokbdl és
az id6tlen stilusy, tartos darabokbol
all6 2020-as 6szi-téli kollekciot ha-
gyomanyos és modern eszkozokkel
alkottak meg, amely a természetes és
az ember alkotta kornyezetliink ko-
zotti kontrasztra hivja fel a figyelmet.

A kollekcio megalkotasakor fe-
lelds forrasbol szarmazo textileket
hasznaltak, emellett a tervezok kiilo-
nos figyelmet forditottak az Gjrahasz-
nositas kiilonbo6z6 formaira. Az dce-
anokbdl nyert mianyagok Uj életre
kelnek: a miianyag livegek és halasz-
halok finom fonalként, nyers lennel
és organikus papirszalakkal kever-
ve tagitjak a textilgyartas hatarait.

032 | FSM




A szezon szinpalettajat a tompa, neut-
ralis tonusok nem mindennapi variaci-
6i alkotjak. A darabok alaphangulatat
a krém, a bézs és a szlirke kiilonbo-
76 arnyalatai hatarozzak meg, melyet
a vibralo kék, langol6 narancs, faké
rézsaszin és a feny6zold ellensulyoz.

A néi kollekcié mogott rejlé inspira-
ciét hatarozottan szabott, mégis konnyed
eséstli darabok nyelvére forditottak le — a
kollekciot klasszikus oltonyok és orga-
nikusan rancolt szoknyak fogjak ossze.
A nyakvonalak és a vallak aszimmetri-
kus csavart kaptak, melyek igy gazdag
és valtozatos texturaju uj, varatlan for-
makat hoznak létre. Egy innovativ, h6-
mérsékletre érzékeny anyagon a hideg
hatasara absztrakt mintak jelennek meg.
A férfikollekcio tiszta, modernista vo-
nalait az épitészet és a perspektiva ih-
lette, a tradicionalis és a kortars érté-
kek még az egyszert, klasszikus fehér
polokban is megjelennek. Az yjrahasz-
nositott gyapjubol késziilt kabat over-
sized vonalai felnagyitjak az aranyo-
kat, a gumirozott kordnadrag pedig a
sportosabb hatast erdsiti.

Az alapkollekcidt eklektikus és
varatlan részletekkel parositott kie-
gészitdk kisérik. A valtozatos forma-
ju bértaskakat zero waste hajtogatasi
technikakkal tervezték, a konnyt, egy-
szer(i vonalu, minimalista kézitaskak
Gjrahasznositott nejlonbdl késziiltek.
A klasszikus ékszerkollekcidt Gjrahasz-
nositott eziistbdl és kvarcbdl, elnagyolt,
de finom vonalakkal alkottak meg.

COS is pleased to present its latest
campaign, New Perspectives, featur-
ing the Autumn-Winter 2020 collec-
tion shot by acclaimed London-based
photographer Jack Davison. The cam-
paign shines a light on key members of
the creative community and celebrates
what they stand for. From visionary
stylist Ibrahim Kamara, to models Lara
Stone and Sora Choi, poet Greta Bel-
lamacina, diversity activist Amanda
Parker and artist Rhea Dillon to bal-
let dancer Isaac Hernandez — the cam-
paign features a diverse mix of fifteen
creative individuals captured in a series
of portraits in Davison’s iconic style.
United by their strong values and ide-
as, the cast reflect COS’ celebration of
contemporary culture and vision for a
better future.

In the COS Autumn-Winter 2020
collection, innovative properties and
traditional techniques merge to form
a collection of redefined classics, de-
voted to lasting style and longevity. The
collection explores our environment,
both natural and human-made.

Rethinking the origin of materials,
the season presents an exploration of
responsibly sourced fabrics, paying
special attention to reusing, repur-
posing and recycling. Plastic from our
oceans is given a second life, bottles
and fishing nets are spun into a smooth
yarn and fused with raw linens and
organic paper fibres, exceeding the
boundaries of fabrication.
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The season’s palette presents an in-
triguing mix of muted neutral colours.
Cream, beige and tonal shades of grey
build the foundation for the collection,
contrasted with electric blue, warm or-
ange, faded primrose and pine green.

For womenswear, the season’s in-
spirations translate into tailored flu-
idity, epitomised by classic suiting,
juxtaposed with organically draped
skirts. Necklines and shoulders are
given asymmetric twists, creating new
unexpected forms in rich and varied
textures. Innovation is realized in a
temperature-sensitive fabric which
transforms into abstract patterns in
cold weather.

Architecture and perspective
inspires the clean, modernist lines in
menswear, where traditional and con-
temporary values are applied to the
classic white shirt. The oversized coat
made from up cycled wool creates
enlarged proportions whilst draw-
strings add a new athletic element to
cord trousers.

The core collection is complement-
ed by a range of eclectic and unex-
pected accessories. Zero waste fold-
ing techniques are applied to versatile
leather bags whilst other leather acces-
sories introduce padding and protec-
tive qualities. Recycled nylon is used to
create lightweight pouches, clean and
minimal in design. Recycled silver and
quartz form a collection of classic jew-
ellery, reinvented in soft yet bold styles.
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TOBBET FOGUNK SETALNI, MEGLAT-

JUK AZ INNOVACIOT EGY LEPUSZ-
TULT FARMERNADRAGBAN IS, ES
NEM DOBUNK KI SEMMIT — TAR-
GYAT, IDOT, DE REGI ERTEKEKET

SEM. NAGYJABOL ILYEN ELVEK MEN-
TEN EPULHETNEK FEL, ALAKULHAT-

NAK AT VAROSAINK A JOVOBEN.

SZERZ0 / AUTHOR
UJLAKY ISTVAN
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refuse

reduce
resell

rep a P

WE WILL WALK MORE, WE WILL REC-
OGNIZE INNOVATION EVENIN' A PAIR
OF SHABBY JEANS, AND WE WON'T
THROW AWAY ANYTHING — NEITHER
THINGS, NOR TIME, NOT EVEN OLD
VALUES. OUR CITIES COULD BE BUILT
AND TRANSFORMED IN THE FUTURE
ALONG SIMILAR PRINCIPLES.



Egyetlen hatborzongat6 szammal be-
bizonyithatjuk: a fenntarthatdsag és
a jovénk szempontjabol az épitészet
kulcsfontossagu. Merthogy az liveg-
hazhatasu gazok globalis kibocsa-
tasanak mintegy husz szazalékaért
az épitdipar felel, nagyobb részben
az épuletek lizemeltetéséhez sziik-
séges energia, kisebb részben az épi-
téanyag-gyartas és maguk az épitke-
zések. De vehetlink kisebb 1éptéket is,
elég arra gondolni, hogy az idénk ki-
lencven szazalékat épiiletekben tolt-
juk, vagyis az életmédunk és a hoz-
zaallasunk is sokat szamit, nemcsak
szamszakilag, hanem lelkileg is: ha egy
csaladban csak egyvalaki kornyezet-
tudatos, akkor a tarsat, a gyerekeit is
megfertdzheti, szerencsésebb esetben
még a fél rokonsagot is.

,AZ EPITESZET
ETHOSZA AZ EGESZ
TARSADALOMRA KIHAT.
A KORNYEZET ES AZ
EMBEREK IRANTI
ERZEKENYSEG SOKKAL
INKABB JELEN VAN
BENNE, MINT MAS
IPARAGAKBAN.”

DANIELE PROSDOCIMO,
AZ ARCHIVIBE ALAPITOJA

A j6 hir, hogy az épitészek, épitdipa-
ri cégek nagyon is jol tudjak ezt, és
innovacioban, épiilet- és varoster-
vezésben komoly szellemi energia-
kat mozgositanak a valtozasok ér-
dekében. Kezdjiik a varosléptékkel,
mert a varosi létnek, a folyamatos
urbanizaciénak nincs alternativaja,
inkabb a varosokat kell élhetdre, az
Uj igényeknek megfelelére szabni.
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A single shocking number can prove
that architecture has a key role in
sustainability and our future. For the
construction industry is responsible
for about twenty percent of global
greenhouse gas emissions: due most-
ly to the energy needed for the op-
eration of buildings, and to a lesser
extent, the production of building
materials, as well as the construc-
tion sites themselves. But we don’t
have to think on such a large scale, it
is enough to consider that we spend
ninety percent of our time in build-
ings, and therefore, our lifestyles and
attitude also matter, not only numer-
ically, but also psychologically: if, in
a family, a single person is environ-
mentally conscious, he/she can in-
fect his/her partner or children, or
in more fortunate cases, even half
the family.

“The ethos of architecture is influencing
the entire society. Much more than in many
other industries, there i1$ a common sensi-
bility towards the respect of the environ-
ment and human beings.” (Daniele Prosdo-
cimo, the Founder of Archivibe)

The good news is that architects and
construction companies are very
much aware of this fact, and they
mobilize a lot of intellectual ener-
gy in innovation, as well as building
design and urban planning to see
some changes. Let us start with cit-
ies, as there is no alternative to city
life and continuous urbanization, so
cities should rather be made more
liveable, tailored to the new needs.
Most recently, for example, Carlos
Moreno, a professor of Sorbonne
University came up with the con-
cept of “the 15-minute city”, the es-
sence of which is that all key shops,
services and leisure activities should
be within a 15-minute reach by bike
or on foot.
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“In a few days, most people changed
their remit and their jobs. The mass,
global switch to “working from home”
(or living at work, as it may feel) sud-
denly makes multi-hour commutes ap-
pear wasteful, and clock-watching of-
fice life inefficient”

Moreno does not want to “recre-
ate a village” or separate city dwellers,
he would simply improve their living
conditions by drastically reducing the
time for commuting. For this, howev-
er, community spaces need to be rede-
signed, with more pedestrian and bike
schemes, multipurpose services, build-
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ings that enable both housing and work,
as well as schools which can be used
for other activities during the weekend.

It may be surprising, but we have
also seen an excellent example of ur-
ban planning in the Dominican Re-
public. Urban Design Lab redesigned
a neighbourhood in the agglomera-
tion of the capital city, Santo Domin-
go. The motto of the Plan Triangulo
project was “5-minute city”, meaning
that it should be possible to reach a
community space in no more than
five minutes on foot from any point
of the redesigned neighbourhood.
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Legutébb példaul Carlos Moreno, a
Sorbonne Egyetem professzora allt
el6 a ,,tizenot perces varos” koncep-
cidjaval, melynek lényege, hogy min-
den alapvet?6 lizlet, szolgaltatas és
szabadidds tevékenység elérhet6 le-
gyen sétalva vagy biciklivel tizenot
percen belil.

»A home office els6é aranykora-
ban hirtelen raébredtiink, mennyire
pazarlék a tobboras ingazasok, ki-
lonosen, mert a tobbség néhany nap
alatt at tudott allni otthoni munkara”

Moreno nem akarja ,,ijraterem-
teni a falut”, sem elvalasztani a va-
roslakdkat, egyszerlien az utazasi id6
drasztikus csokkentésével javitana
az életkoriilményeiket. Ehhez azon-
ban ujra kell tervezni a k0zosségi te-
reket, tobb gyalogos- és kerékparos
rendszerrel, tobbcélu szolgaltatassal,
a lakhatast és a munkat egyarant le-
hetdvé tevd épuletekkel, iskolakkal,
amelyek hétvégente egyéb tevékeny-
ségeknek adnak teret.
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DANTE MEG KOROKBEN
GONDOLKODOTT, MANHATTAN
KOCKAS IRKALAP.

DANTE WAS STILL THNKING

INCIRCLES, MANHATTANIS A
SQUARE-RULED COPYBOOK PAGE.
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Talan meglepd, de a Dominikai Ko6z-
tarsasagban is lattunk csodas varos-
tervezési példat. Ott a févaros, Santo
Domingo agglomeraciojaban terve-
zett at egy varosrészt az Urban De-
sign Lab. A Plan Triangulo projekt
jelmondata az ,,0tperces varos” lett,
amelynek lényege, hogy az Gjraterve-
zett varosrész barmely pontjarol leg-
feljebb Ot perc sétaval el lehet jutni
valamelyik kozosségi térre. Ez egy-
ben j6 példa az atalakitasra is, mert
bar els6re nem hangzik bonyolultnak
»otperces varost” tervezni, ebben az
esetben kihivast jelentett, hogy a fej-
lesztési tertilet, Ciudad Juan Bosch je-
lenleg klasszikus alvovaros, alacsony
beépitési stirtiséggel és gyenge infra-
strukturaval.

A végeredmény egy hosszu tavu,
2050-ig sz016 fejlesztési stratégia,
amely soran 400 ezresre béviil a je-
lenleg 150 ezres varosrész, Uj kozleke-
dési tengelyekkel, 4j munkahelyekkel.
Tehat nem csupan arrol van szo, hogy
otpercenként lesz egy-egy kozosségi
tér, ami egyébként cseppet sem mel-
1ékes a tropusi éghajlaton.

Nyilvan nem csak a varosi, el6va-
rosi terek Ujraszervezése segithet. Az
egyes épuleteknél egyre fontosabb
szerep jut a korforgasos gazdasag-
nak, ami nem mellesleg az idei bu-
dapesti Design Hét vezérfonala is.
A korforgasossag lényege, hogy a
nyersanyag kitermelését6l a hulla-
déklerakoig vezets egyenes utrol (li-
nearis modell) vissza kell térnilink az
ipari forradalom el6tt évezredeken
at kovetett természetes folyamathoz,
az allandé megujulashoz.

Erre itthon is talalunk példakat:
a Banati + Hartvig épitésziroda egy
néhai éttermet alakit 4t bemutatote-
remmé, ahol a korabbrél megmaradrt,
ma mar épitbanyagként értelmez-
hetetlen anyagokat uj funkciéoban
hasznositjak majd, tehat az ujra-
hasznositas nemcsak gazdasagi si-
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kon értelmezhetd, de az egész di-
zajnfelfogasunk szempontjabdl is,
mert az Gjrafelhasznalt anyagnak
torténete, életutja van, ami massal
nem potolhato.

»Az igazi luxus a természet lesz, és nem az
aranyozott titkorkeretek.”
(Bjarke Ingels, épitész)

Ezek az elvek tavolrol sem ragad-
nak le az ujrahasznositasnal, oly-
annyira, hogy a korforgast leir6 1oR
modell hierarchiajaban az csak az
utolsé szinten van. A legfontosabb
a refuse, reduce, resell, repair né-
gyes, tehat legjobb nem hasznalni,
amit nem szuikséges, visszafogni a
termékek elhasznalasat, hasznalt
terméket venni yj helyett, és megja-
vitani, amit csak lehet. Nagy tévedés
azt hinni, hogy most elkanyarodtunk
az épitészettdl: az elhasznalt farmer
kivaloan alkalmas hangszigetelésre,
préselt nadlemezekkel pedig meg-
oldhatjuk a hészigetelést.

A naddal a hagyomanyainkhoz is
visszanyulunk, és ha meggondoljuk,
varosfejlesztésben is talalunk kivald
példakat a kiilonb6z6 korszakokbol.
Jelenleg Budapesten erre mutat a ,,ti-
zenot perces varost” idéz6 ,, kompakt
varos” iranyelyv, és a rozsdaovezetekre
szabott varosi otthonteremtési prog-
ram is, mig az idén huiszéves Immobi-
lia Zrt. a 2000-es évek elején a Fashion
Streettel hivott életre egy példatlan
varosfejlesztést, amikor mindenki mas
plazakat épitett, és tizleti célbdl szin-
te semmit nem renovaltak.

A jovobdl visszanézve szinte 1é-
nyegtelen, hogy a valtozasokat a val-
lalhatatlan kornyezetszennyezés és
egy vilagjarvany inditotta be; a szel-
16sebb, élhetbb terek, zoldebb utcak,
egészségesebb épiiletek, és a targya-
ink, kornyezetiink nagyobb megbe-
cslilése végil egy sokkal emberibb
vilaghoz vezet.

This is also a good example of trans-
formation, because although planning
a “5-minute city” may sound simple
at first, in this case it was a challenge
that the development area, Ciudad
Juan Bosch is currently a classic dor-
mitory suburb with low building den-
sity and poor infrastructure.

The result is a long-term develop-
ment strategy that will last until 2050,
during which the number of residents
will be increased from current 150
thousand to 400 thousand in the pro-
ject area, with new transport routes
and new jobs. Therefore, the plan isn’t
just about finding public spaces every
five minutes, which is by far not irrel-
evant, either, in the tropical climate.

Of course, not only the reorganisa-
tion of urban and suburban spaces can
be helpful. Circular economy, which is
by the way the theme of this year’s Bu-
dapest Design Week, is playing an in-
creasingly significant role with each
building. The essence of circularity is
that we must return from the straight
path leading from the extraction of raw
materials to landfill sites (linear mod-
el) to the natural process of constant
renewal, followed for millennia before
the industrial revolution.

“NATURE WILL BE THE
REAL LUXURY, NOT
THE GILDED MIRROR
FRAMES.”

BJARKE INGELS,
ARCHITECT

Examples of this can also be found
in Hungary: the Banati + Hartvig Ar-
chitectural Firm is turning a former
restaurant to a showroom, where old
materials, which can no longer be
perceived as building materials, will
be reused in a new function, thus re-
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cycling can be interpreted not only on
an economic level, but also in terms
of our whole understanding of de-
sign, because reused materials have
a history and life that cannot be re-
placed by anything else.

These principles don’t stop with re-
cycling, so much so that in the hierar-
chy of the 10R model, which describes
circularity, it only takes the last place.
The most important is the quartet of re-
fuse, reduce, resell, repair, meaning that
it is best not to use what we don’t need,
to reduce the exhaustion of products, to
buy used products instead of new ones
and to repair whatever we can. It is a
big mistake to think that we are now
digressing from architecture: worn-out
jeans are perfectly suitable for sound-
proofing, while we can solve thermal
insulation with pressed reed plates.

We also reach back to our tra-
ditions with reed, and if we think
about it, we can also find excellent
examples in urban development from
different eras. In Budapest, current-
ly the “compact city” policy, recall-
ing the “fifteen-minute city” concept,
inclines towards this trend, just like
the urban housing programme tai-
lored to rust zones. Immobilia Zrt,
celebrating its 2o0th anniversary this
year, has brought to life an unprec-
edented urban development project
with Fashion Street at the beginning
of the 2000s when everyone else was
building shopping malls, and virtu-
ally nothing was renovated for com-
mercial purposes.

Looking back from the future, it
is almost irrelevant that the chang-
es were triggered by the unaccep-
table levels of environmental pollu-
tion and a pandemic; the less dense,
more liveable spaces, greener streets,
healthier buildings and the greater
appreciation of our things and the
environment will eventually lead to a
much more human world.

041 | FSM









O

VEGAN Eic " e
: OpnoV‘ *’ﬂ-
L

-ﬁiﬂ

.
Tl
UZLETKERESES
STORE LOCATOR



FAFE IR I F I FAF NI F A FIF I F A IR IR I E N FF P I T F A A FE IR I F I NI FFFIFIF R A AR SR A

EFEE E L E S SIS S SRS S SR S S R R R S E R EE E R S E R E R EEEE R R RS R

EEEEEEEE R E R R R R

STARBUCKS

STARBUCKS STARBUCKS

STARBUCKS

STARBUCKS

STARBUCKS

STARBUCKS

. il

Gingerbread Latte

STARBUCKS

Truffle Hot Chocolate

P e
1_".?5 Fia v

_ e

ik
-

STARBUCKS

SHONBHYLS

SHONBYYLS

SHONEHVYLS

T T T I Y S

Ee
-
3
&
".'.
i

™
ks
-
*
3
&
*
*
£ 3
=
e
L
*
*
.

w

fo

WO R W e




DESIGN

Dizajnépitok

Builders
Of Design

SZUBJEKTIV DIZAJNKORKEP HAZAI MARKAKKAL, A HYPEANDHYPER AJANLASAVAL.
A SUBJECTIVE DESIGN OVERVIEW WITH HUNGARIAN BRANDS, AND THE RECOMMENDATION OF HYPEANDHYPER.

SZER70 / AUTHOR
MAYERKITTI
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Késziilhet-e egy gylirii természetes
vagy épp szintetikus szivacsbol? Ho-
gyan reagal egy divattervezé a korona-
virus okozta valtozasokra? Es mi 616-
mét leli egy animacios rendezd vagy
épp egy dizajnteoretikus a keramia-
targyak készitésében? A hazai dizajn-
szcéna alakitdi egyéni latasmodjukon
keresztiil vezetnek be benniinket a
mindennapi targyak vilagaba, amely-
ben jolesd érzés elmeriilni.

Ahogy egy alkoto szivén viseli egy
sajat kezlileg eldallitott termék sorsat,
ugy nekiink is sziviinkon kell viselniink
a hazai dizajn ligyét, ugyanis formater-
vezOink azok, akik egy adott kor szel-
lemét képesek leforditani hétkoznapi
targyaink nyelvére. Ez pedig 2020-ban
izgalmasabb feladat, mint valaha, ép-
pen ezért nem is kérdés, hogy nagyon
érdemes odafigyelni a kortars dizajn-
erekre. Ezt a szellemiséget képviseli a
HYPEANDHYPER online magazin és
kreativ ligynokség csapata is, akiket
felkértiink, hogy a Fashion Streettel
karoltve mutassak meg azokat az el6-
remutato, izgalmas, jatékos, szemet
gyonyorkodtetd vagy épp elgondol-
kodtato projekteket, melyek vektorai
mar a jovo felé mutatnak, és 4j per-
spektivakat nyitnak a kortars forma-
tervezés joviojét illetGen.

Can a ring be made of natural or syn-
thetic sponge? How does a design-
er react to the changes caused by
the coronavirus? And what pleas-
ure can an animation director or
a design theorist find in ceramics?
Through their unique way of seeing
things, the shapers of the Hungari-
an design scene introduce us to the
world of everyday objects, which is
worth diving in.

As creators are deeply concerned
with the fate of their handmade prod-
ucts, we must similarly be concerned
with the fate of Hungarian design, be-
cause the zeitgeist, or the spirit of the
age, is translated into the language
of everyday objects by our design-
ers. This task has never been more
exciting than in 2020, thus without
question, we must pay attention to
contemporary designers. This mental-
ity is represented also by the team at
online magazine and creative agency
HYPEANDHYPER, whom we asked to
show, together with Fashion Street,
the forward-looking, exciting, playful,
eye-catching or even thought-pro-
voking projects which already look
towards the future and give us a new
perspective regarding the future of
contemporary design.
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FILMVASZONROL
A SZ0VOSZEKRE

WHAT THE RUG

Lovrity Kata Anna animacids rende-
76 karakteres képi vilaga jelenik meg
a What the Rug sz6ttesein. A szOovés
texturaja, a szalak finom csilloga-
sa Uij minGséget ad a szogletes for-
makbdl épitkez6 grafikaknak. Ebben
az uj médiumban, immar kézzelfog-
hato6 formaban elevenednek meg az
egyébként filmvaszonra megalmo-
dott jelenetek. Vulkdnsziget cimii dip-
lomafilmjében az alkoto6 a tajképek
szépségét, sokszor lirai és heroikus
hangulatat elevenitette meg, de szi-
ve szerint a rokoko pasztorjelenetei-
t61 sem riadna vissza sz6tteseiben. Az
élénk szinii textiliak pamutfonalbdl
késziilnek egy kis magyar faluban,
Csoban Erika kezei alatt.

FROM THE SCREEN
T0 THE LOOM

WHAT THE RUG

A characteristic visual world appears
on animation director Kata Anna Lov-
rity’s woven fabrics called What the
Rug. The texture of the weaving and
the gentle shine of the threads give
a new quality to the graphic design
based on rectangular shapes. In this
new medium, scenes created for a mov-
ie screen now come to life in a tangi-
ble form. In her diploma film, Volcano
Island, she brought to life the beau-
ty, the often lyrical and heroic atmos-
phere of landscape paintings, but she
would have also liked to incorporate
the rococo pastoral scenes in her wo-
ven fabrics. The brightly colored tex-
tiles are made of cotton yarn in a small
Hungarian village by Erika Csoban.
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DEMOKRATIKUS DIZAN
NYITOTT FORRASKODDAL

MIKLOSI ADAM

Miklési Adam formatervezd gy érez-
te, nem tilhet otthon tétleniil a pandé-
mia ideje alatt sem. Csaladjaban és ba-
ratai kozott rengeteg orvos akad, ezért
nem véletlen, hogy ugy érezte, dizaj-
nerként is szeretné kivenni a részét a
segitségnyujtasbol. Olcso és nagy pél-
danyszamban eléallithaté arcpajzsot
tervezett az egészségligyi és rendvé-
delmi dolgozdk szamara, a gyartasi
fajlokat pedig barki szamara elérhe-
t6vé tette. Ugyancsak az open design
szellemében alkotta meg az avoka-
démag csiraztatasara alkalmas, AVO
névre keresztelt eszkozt: a vidam szi-
nekben pompazo, miniat{ir uszégumi-
ra emlékeztetd csiraztatot barki els-
allithatja a legkozelebbi fabrikacids
laboratériumban, mint példaul a bu-
dapesti FabLabben.

OEMOCRATIC DESIGN WITH
AN OPEN SOURCE CODE

ADAM MIKLOSI

Industrial designer Adam Miklési
felt he cannot sit idle at home, not
even during the pandemic. There are
many doctors among his relatives
and friends, so it is no surprise that
he felt he needed to do his share in
helping others even as a designer. Not
only did he design cheap and easily
reproducible face shields for health
professionals and law enforcement
employees, but made the produc-
tion files available for everyone, too.
He also created a device for germi-
nating avocado seeds called AVO in
the spirit of open design: the cheer-
fully colored germinator, resem-
bling a miniature swim ring, can be
produced by anyone at the nearest
manufacturing laboratory such as
FabLab in Budapest.

FOTO/PHOTO KEVIN HARALD CAMPEAN



2020 FW

051 FSM



fashion street magazine

052 | FSM



FOTO/PHOTO  GERGELY ESZTER

UJRAERTELMEZETT
TRADICIO

DREAMING THREADS

»A szoveteknek sajat mikrovilaguk
van, melyet kozelr6l lehet igazan
megismerni” — vallja Révész Esz-
ter, aki a mai trendeknek megfele-
16en értelmezte Ujra a hagyomanyos
magyar motivumokat. A kézzel sz6tt
szOnyegek, illetve parnahuzatok a fi-
nom pasztell vagy épp kék és sarga
arnyalataikkal jol illeszkednek egy
modern, letisztult lakas miliéjébe.
A figuralis népi motivumok 1j megvi-
lagitasba kertilnek a Dreaming Thre-
ads-darabokon: nem csupan diszit6
elemei a lakastextileknek, de életre
is keltik azokat.

REINTERPRETED
TRADITION

DREAMING THREADS

“Fabrics have their own microworlds,
which can only be explored up close”,
believes Eszter Révész, who reinter-
preted traditional Hungarian mo-
tifs in accordance with contempo-
rary trends. With their delicate pastel
or even blue and yellow shades, the
handwoven carpets and pillowcas-
es fit well into the milieu of a mod-
ern, simple apartment. Figural folk
motifs are seen in a different light on
the pieces of Dreaming Threads: they
are not only decorative elements of
the household textiles, but they also
bring them to life.
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MINIMALISTA
BUTOROK

LAKOS DANIEL & BALATON BUTOR
KEREKGYARTO ANDRAS & PLYDESIGN

A hazai butorgyartas két megkeril-
hetetlen szerepldje a Balaton Butor
és a Plydesign, amelyek kivitelezé6ként
gondoskodnak arroél, hogy a tehetsé-
ges magyar dizajnerek altal megal-
modott butordarabok kézzelfoghato
format oltsenek. Nem is akarmilyet! A
nemrégiben Design Management Dij-
jal jutalmazott Plydesign skandinav
ihletést, hajlitott formakbdl épitkezd
butorkollekcioit Kerékgyartd Andras
jegyzi, a nemrég Magyar Formater-
vezési Dijat nyert TILT széket pedig
Lakos Daniel tervezte a Balaton Bu-
tor szamara; ergonomikus kialakitas,
elegans megjelenés!

MINIMALIST
FURNITURE

DANIEL LAKOS & BALATON BUTOR,
ANDRAS KEREKGYARTO & PLYDESIGN

Balaton Butor and Plydesign are
two unavoidable players of Hun-
garian furniture production, who
as contractors ensure that the piec-
es of furniture imagined by talented
Hungarian designers assume a tan-
gible form. Not just any form! Andras
Kerékgyartd's Plydesign furniture
collections, based on Scandinavi-
an-inspired, bent forms were re-
cently given the Design Management
Award, while the new, Hungarian De-
sign Award-winning TILT chair was
designed by Daniel Lakos for Bala-
ton Butor. Ergonomic design, elegant
appearance!

/PHOTO SHOFF GERGELY, HERNAD GEZA
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FOTO/PHOTO GLASER ESZTER, POSALAKI ANETT, RACZ REBEKA

KERAMIARENESZANSZ
OUTSIDEREKKEL

KOKOMO CERAMICS, REBU
CERAMICS, SUSU KERAMIKA

Ugy tlinik, a keramia j viragkorat éli,
és nem csak a keramiatervezok koré-
ben. Globalisan is igaz, hogy egyre
tOobb, mas teriileten alkoto tervezo is-
meri fel a targyalkotas ezen formajat,
ahol bar az elkésziilt targy nem mond-
hato tokéletesnek, de pont ettél olyan
szerethetd. A hazai ,,outsiderek” ko-
zott kell emlitentink Glaser Esztert, aki
animacios berkekbdl vandorolt at a ke-
ramia vilagaba, vagy épp a SUSU ke-
ramika tervezéparosat, Bodnar Florat
és Asboth Szaffit, akik szines-vidam,
néhol arannyal futtatott aprosagaik-
kal kedveskednek a keramia szerel-
meseinek, és az évek folyaman Kkita-
nultak a szakma csinjat-binjat. A Rebu
ceramics markat jegyz6 Racz Rebe-
ka végzettségét tekintve dizajnteore-
tikus ugyan, de ez nem riasztotta visz-
sza attél, hogy humoros — és ahogy 6
mondja — ,badass” keramiakat készit-
sen. Nem tanultak, de belevetették ma-
gukat, amivel Uide szinfoltjai lettek a
hazai dizajnszcénanak.

CERAMICS RENAISSANCE
WITH OUTSIDERS

KOKOMO CERAMICS, REBU
CERAMICS, SUSU KERAMIKA

Ceramics seem to be flourishing again,
and not just among ceramic design-
ers. It is also true globally that more
and more designers, working in other
fields, recognize the art of ceramics.
Although the finished objects are far
from perfect, that is precisely what
makes them so lovable. Among Hun-
garian “outsiders”, we must mention
Eszter Glaser, who moved from ani-
mation circles to the world of ceram-
ics, or the designer duo of SUSU kera-
mika, Fléra Bodnar and Szaffi Asboéth,
who gift ceramics lovers with vibrant
and merry, sometimes gold-plated lit-
tle trifles, and have learned the ins and
outs of the profession over the years.
Although the creator of the Rebu ce-
ramics brand, Rebeka Racz is a design
theorist originally, it did not stop her
from making funny and, as she said,
“badass” ceramics. They didn’t learn
it, but plunged themselves into it, be-
coming a bright spot in the Hungari-
an design scene.
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SZEMELYRE SZABOTT
KENYELEM

HANNABI

Az idén tizéves Hannabi tervezo6jét,
Racz Anikot mindig az hajtotta, hogy
kényelmes, szerethetd butorokat ter-
vezzen azok szamara, akik elég bat-
rak ahhoz, hogy felismerjék sajat igé-
nyeiket, és azokhoz mérten alakitsak
kozvetlen kornyezetiiket. A kanapé
az intimitas, a befogadas és pihenés
megtestesitGje, vallja a tervezd, és ép-
pen ezért olyan esszencialis butor-
darabnak kell lennie, melyhez szive-
sen térunk vissza, amelyet 6rommel
hasznalunk. Finom tapintasu, stilusos
textilek, egyszeril vonalvezetés, ké-
nyelem — és még a kiomlott vorosbor
miatt sem kell aggédnunk (konnye-
dén lemoshatd). A butorok letisztult,
kortalan megjelenéséért a Hannabi
felel, am a befejezés mar a hasznalé
feladata. Mondj még egy olyan hazai
butormarkat, amely megkérdi, hogy
milyen széles kanapét szeretnél? —
és meg is adja ra a valaszt ugy, ahogy
elképzelted.

CUSTOMIZED
COMFORT

HANNABI

Aniko Racz, the designer of the now
10-year-old Hannabi has always been
driven by the idea of creating com-
fortable and lovable pieces of furni-
ture for those who are brave enough
to recognize their own needs and to
adapt their immediate environment
to them. A couch is the epitome of in-
timacy, inclusion and relaxation, the
designer believes, and exactly that’s
why it should be an essential piece of
furniture which we are happy to re-
turn to and use. Delicate to the touch,
stylish textiles, simple lines, comfort
- and you don’t even have to worry
about spilling red wine (easy to clean).
Hannabi is responsible for the sim-
ple, timeless appearance of the piece
of furniture you desire, but it must be
the user who completes it. There is no
other Hungarian furniture brand that
asks “How wide a couch would you
like?” and fulfills your wishes exact-
ly the way you imagined!

FOTO/PHOTO HANNABI
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AZ ETIKUS
ES FENNTARTHATO

VUUV WORKS

Lébényi Anna néhany évvel ezel6tt még
a Printa berkeiben dolgozott, nem mel-
lesleg pedig az asztalos szakmaba is
belekostolt. Az etikus és fenntartha-
t6 VUUV Works markat azonban nem
egyediil jegyzi: iparmiivészekkel dol-
gozik egylitt, akik sajat mesterségbeli
szaktudasukat adjak bele minden egyes
darabba, a slow design szellemében. Na-
luk nemcsak az alapanyagok megva-
lasztasa, a termékek tervezése, el6al-
litdsa és csomagolasa, de a szallitas is
kornyezettudatos médon zajlik. A ki-
nalatban kiilonos gonddal készitett Kis-
butorokat, ruhadarabokat és kiegészi-
toket talalunk.

ETHICAL
AND SUSTAINABLE

VUUV WORKS

A couple of years ago Anna Lébényi
had worked for Printa and also tried
herself in carpentry, but she hasn’t
created the ethical and sustainable
VUUV Works brand alone. She works
with industrial designers who incor-
porate their own special craftsman-
ship into each piece, in the spirit of
slow design. Not only the materi-
als, design, production and packag-
ing are environmentally conscious,
VUUV Works also ensures sustaina-
bility when transporting the products.
They offer small pieces of furniture,
clothing and accessories made with
special care.
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KOZEP-KELET-EUROPAI
ELETERZES

HYPEANDHYPER PRINTEK

A tavaszi jarvanyhelyzetre szamos
tervezd reagalt a maga modjan: a ko-
zép-Kkelet-europai régié figyelemre-
mélto projektjeire fokuszalo hazai
HYPEANDHYPER limitalt printjein
tobbek kozott egészségligyi dolgo-
70Kk, ételfutarok, bolti eladdk valtak
a mindennapok héseivé. A Thank You
plakatsorozat mellett szdmos mas,
vizualisan és tartalmi szempontbdl is
izgalmas téma elevenedik meg Bar-
dos Laszlo kezei alatt: aki szeretné,
a szobaja falara koltoztetheti az M3-
as metro szines csempéit és jellegze-
tes ulébutorait, vagy akar az ikoni-
kus Wichmann kocsmat is.

CENTRAL EASTERN
EUROPEAN FEELING

HYPEANDHYPER PRINTS

Many designers reacted to the pan-
demic in their own way in the spring:
on the limited edition prints of Hun-
garian HYPEANDHYPER, who focuses
on remarkable projects from the Cen-
tral Eastern European region, health-
care professionals, deliverymen and
shop assistants, among others, have
become everyday heroes. Besides the
Thank You poster series, many other
exciting themes, both visually and con-
tent-wise, are brought to life by Laszl6
Bardos: if you want, you can move the
iconic Wichmann pub or the colorful
tiles and characteristic seats of the M3
metro line to the wall of your bedroom.



THANK YOU!

s S S N NG
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THANK YOU!
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TRENDFUGGETLEN
ES STILUSOS

TOMCSANYI LEISURE KOLLEKCIO

A folyamatosan diiborgd divatipart,
és ezzel egylitt a tervezOket is lassu-
lasra késztette a koronavirus okoz-
ta kényszerpihend. A heteken at tar-
t6 home office lizemmaddban dolgozok
igényeihez alkalmazkodva kellett kre-
ativ megoldast kinalnia Tomcsanyi
Dorinak is, aki a TOMCSANYI mar-
katél megszokott magas minéségben
rukkolt el6 a Leisure ruhakollekcio-
val. A korabbi szezonok megmaradt
anyagainak felhasznalasaval késztilt
pizsamak, kontosok és haldingek a
megvaltozott fogyasztdi szokasokra
reagaltak stilusosan, mindezt a kor-
nyezettudatossag szellemében. A mar-
ka sajat tervezés(i, karakteres printjei
mindig kortalanok és szezontol fiig-
getlentil is megalljak a helytliket: ebbe
a filozofiaba pedig tokéletesen illesz-
kednek a Leisure darabjai is.

INDEPENDENT
AND STYLISH

TOMCSANYI LEISURE COLLECTION

As the world came to a halt because
of the coronavirus, the roaring tor-
rent of the fashion industry, and with
it the designers, also had to slow
down. Adapting to the needs of those
who had been working from home
for weeks, Déra Tomcesanyi offered a
creative solution: she came up with
the Leisure collection with the usu-
al high quality of the TOMCSANYI
brand. The pajamas, bathrobes and
nightgowns, made using leftover
materials from previous seasons, re-
sponded to changed consumer hab-
its in a stylish manner, all in the spirit
of environmental consciousness. The
self-designed, characteristic prints
of the brand are always timeless and
stand their ground regardless of the
season. The Leisure collection fits per-
fectly into this philosophy.

2020 FW

065 | FSM



fashion street magazine

066 | FSM

KORTARS EKSZEREK
ANEMESFEMEN TUL

FRUZSI FEKETE JEWELRY, GIZELLA
BIRO JEWELLERY, SERES ESZTER,
TENGELY NORA JEWELRY

Ekszer nem csak nemesfémbél késziil-
het. Es hogy ez mennyire igaz, azt reme-
kiil példazza az évek 6ta sikerrel futd
Ekszerek Ejszakaja programsorozat. Itt
talalkozhatott a k6zonség Seres Esz-
ter vidam szivacsgytirii-kollekcidjaval,
amelyhez természetes, illetve szinteti-
kus szivacsokat hasznalt. Bird Zsofia
Gizella a karantén ideje alatt felhalmo-
zott fogkrémes tubusokbdl és kozmeti-
kai tégelyekbdl inspiralodott: a fogkrém
helyére (tobbek kozott) szinesen csillo-
g6 kovek koltoztek. Sterling eziistb6l
késziti minimal ékszereit Tengely Nora
(Nora Tengely Jewelry), aki legtobbszor
alancszerkezetek megformalasaval ki-
sérletezik, és van, hogy rendhagyo alap-
anyagokat is beemel egy-egy darabba,
példaul a palat. Ugyancsak kortalan
eleganciat sugarzé fiilbevalok, gytirik,
nyaklancok kertiilnek ki Fekete Fruzsi
kezei alol; a Fruzsi Fekete Jewelry-ék-
szerek kozott nincs két egyforma da-
rab, ebben egészen biztosak lehetiink: a
tervez6 valamennyi ékszerét kézzel for-
mazza, melyek a viaszvesztéses eljaras
soran nyernek végleges format, és val-
nak ezustosen csillogd, néies ékszerré.

CONTEMPORARY JEWELRY
BEYOND PRECIOUS METALS

FRUZSI FEKETE JEWELRY, GIZELLA
BIRO JEWELLERY, ESZTER SERES,
NORA TENGELY JEWELRY

Jewelry can’t only be made of pre-
cious metals. The truth of this state-
ment has been proven by the program
series called Jewelry Night, running
successfully for years now. A collec-
tion of cheerful sponge rings by Eszter
Seres, made of natural and synthetic
sponges, is a perfect example. Zsofia
Gizella Bir6 was inspired by the tooth-
paste tubes and cosmetic jars accumu-
lated during the lockdown: the tooth-
paste was replaced with (among other
things) colorful and glittering stones.
The minimalist jewels of Nora Tengely
(Nora Tengely Jewelry) are made of
sterling silver; she usually experiments
with chain structures, and occasion-
ally she also uses unusual materials,
e.g. slate for her pieces. The earrings,
necklaces and rings of Fruzsi Fekete
also radiate a timeless elegance. We
can be quite sure that there are no two
identical pieces among the jewels de-
signed by Fruzsi Fekete Jewelry: all her
work is handmade, and they assume
their final form during the lost-wax
casting process, making them silvery
and feminine jewels.

FOTO/PHOTO NYIRIJULIANNA,PITI MARCELL, JENEY JUDIT, PITI MARCELL
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STORY

Interview with Bdlint Kopasz
Kopasz Balint-interja

AZ OLIMPIAK TORTENETEBEN EDDIG KIZAROLAG
VILAGHABORUK IDEJEN TOROLTEK EL JATEKO-
KAT. 1916, 1940 ES 1944 UTAN 2020-BAN EGY
VILAGJARVANY AKASZTOTTA MEG A VILAG LEG-
JOBB SPORTOLOIT A FELKESZULESBEN. ES BAR
EZ ALKALOMMAL ,,CSUPAN" ELHALASZTOTTAK
A MEGMERETTETEST, A VERSENYZOK SZAMARA
EZ ALIGHA JELENT VIGASZT, FOKEPP AKKOR, HA
REALIS ESELYUK LETT VOLNA AZ ARANYEREM-
RE. MIBOL EPITKEZHET ILYENKOR EGY MEGTOR-
PANASRA KENYSZERITETT KAJAKOS, AKI EVE-
Z0CSAPASOKBAN ES NEGYEVES CIKLUSOKBAN

SZAMOLJA AZ IDOT? INTERJU KOPASZ BALINTTAL,

EGY MEGINGATHATATLAN ES GYOZELEMRE EHES
VILAG- ES EUROPA-BAJNOKKAL.

SZERZ0 / AUTHOR
REMENYI DIANA
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Man iz~
the Water

IN'THE HISTORY OF THE OLYMPICS, THE GAMES

HAVE ONLY EVER BEEN CANCELLED DURING WORLD

WARS. AFTER 1916, 1940 AND 1944, IN 2020, IT
WAS A PANDEMIC THAT HALTED THE PREPARA-
TIONS OF THE WORLD'S TOP ATHLETES. AND AL-
THOUGH NOW THE GAMES HAVE "MERELY" BEEN
POSTPONED, IT IS LITTLE CONSOLATION FOR THE
CONTESTANTS, ESPECIALLY IF THEY WOULD HAVE
HAD A REALISTIC CHANCE OF WINNING THE GOLD
MEDAL. WHAT CAN A KAYAK TITAN, WHO MEAS-
URES THE PASSAGE OF TIME IN PADDLE STROKES
AND 4-YEAR CYCLES, DO WHEN FORCED TO STOP
SHORT? INTERVIEW WITH BALINT KOPASZ, AN UN-
WAVERING WORLD AND EUROPEAN CHAMPION,
WHO IS HUNGRY FOR VICTORY.

FOT0/PHOTOGRAPHER OLEG BORISUK | STYLING BOGNAR HAINALKA  STYLIST ASSZISZTENS TOTH VENCEL HELYSZIN /L.0C

ATION THE RITZ-CARLTON BUDAPEST SPA
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Mi volt az elso gondolatod, amikor
véglegessé valt a Nemzetkozi Olim-
piai Bizottsag dontése?

A felkésziilés kellés kozepén voltam,
tal egy nagyon kemény téli alapoza-
son és egy meleg égovi taboron, ami-
kor aprilisban bejelentették, hogy
elmarad az olimpia. Ettdl fliggetle-
nil mi tartottuk magunkat az eredeti
tervhez, csak a koriilmények valtoz-
tak: a tovabbi edzdtaborok karantén-
taborok lettek.

Voltak osszeomlasaid a felkészii-
lés soran?

Nem voltak. Fiatal vagyok, tele len-
diilettel és energiaval. Nem szabad,
hogy tul nagy jelent6séget tulajdo-
nitsak egy évnek. Inkabb arra gon-
doltam, hogy mi az, amiben el6nyom-
re valik plusz egy év: ilyen példaul a
gyogytorna, ami egy Uj elem a felké-
sziilésemben.

Ezek szerint lehet ugyanazon a lan-
gon égni egy elhalasztott olimpia
arnyékaban?

Az mindenesetre nem volt opcid,
hogy hetekre vagy honapokra leall-
jak. Nyilvan szomoru voltam, mert
nagyon jo formaban éreztem magam
idén is, akarcsak tavaly, amikor egy
versenyen kiviil mindet megnyer-
tem, ahol elindultam. Az edzé6mmel
hittiink abban, hogy én lehetek az az
1000 méteres versenyzd, aki hosszu
évtizedek utan aranyat tudna nyer-
ni ebben a szamban. Utoljara ez Hesz
Mihalynak sikerilt 1968-ban.

Az augusztusi orszagos bajnoksa-
gon kikaptal Varga Adamtél. Po-
fon volt ez a vereség?

Arra mindenképpen jo volt, hogy las-
suk, mennyire fontos gyakorolni a
versenyszituaciot. De igazabdl nem
lepett meg. Adam nagyon sok edz6-
versenyen elindult idén, ahol a ma-
gyar versenyzo6k java mind ott volt,
én viszont nem, mert ezt a dontést
hoztuk az edz6mmel. Lattuk, mert
nem lehetett nem észrevenni, hogy

Adam nagyon jol megy, és éreztem,
hogy benne van a pakliban egy na-
gyon Szoros verseny.

Jovére viszont minden versenyen
elindulok, aminek lesz tétje, mert
szoknom kell a helyzetet, és mivel én
egyediil késziilok csapattarsak nél-
kiil, edzésen nem tudom ezt gyako-
rolni. Egyébként meg motival, hogy
hosszu évek utan az itthoni mez6ny-
ben is megszorongat valaki.
Mennyire torsz ossze és hogyan épi-
ted fel magad egy-egy rosszabb
szereplés utan?

Nem szokasom 0sszeomlani. Ha ve-
reség van, atgondolom, hol csuiszott
be hiba a felkésziilés soran — edzés-
ben, étkezésben, taplalékkiegészi-
t6-idbzitésben —, és ha abban nem
talalok hibat, és altalaban nem szok-
tam, akkor megyek tovabb és edzek
ugyanugy, varva a kovetkezé megmé-
rettetést. Ez most is bejott.

Nem is akarhogy, a szeptemberi
vilagkupan mar remekeltél, 500
méteren nyertél, 1000-en masodik
lettél. Soha nem inogsz meg az el-
végzett munkaddal kapcsolatban?
Nem, mert megbizom az edzémben,
és mert mindent a sportnak és a cé-
lomnak rendelek ala. Ha valaki nem
tud utélag szemrehanyast tenni ma-
ganak, tiszta lelkiismerettel konnyebb
tovabblépni egy kudarc utan.
Foleg, ha a fizikum mellett a men-
talis rész is ennyire rendben van,
mint nalad. Ebben is kapsz szak-
mai segitséged?

Nem jarok pszichologushoz, sosem
éreztem sziikségét. Stabil verseny-
zOnek szilettem, a problémakat pe-
dig egyediil is el tudom rendezni a fe-
jemben. Erds vagyok fejben, ez talan
azért is van, mert tisztaban vagyok
azzal, mennyire tehetséges vagyok.
Hiszel az élsport tisztasagaban?
Igen, mert magambdl indulok ki, és
én tisztan érem el az eredményeimet.
Hiszek abban, hogy ha valaki igazan

2020 FW

tehetséges, és hajlandé mogé tenni
rengeteg munkat, az kivaltja a tiltott
szerek hasznalatat. En a magam ré-
szér6l tudomast sem szeretnék ven-
ni a sport mocskos oldalarol.

Ilyen szempontbdl jobb, hogy el-
szeparaltan edzel, nem?

Igen, ez biztos, de nem csak emi-
att. Néha persze joé lenne, ha tud-
nék szolni valakihez, de mivel kilen-
céves korom 6ta egyediil késziilok
az édesanyammal, én ebben a faj-
ta maganyban szocializalédtam, és
jobb ez igy. A legtobben erre nem
lennének képesek.

A holtpontok altaldban a monoton
alapozasi idészakban érnek el. Nekem
a zene az, ami sokat segit, féleg a kon-
diedzések alatt. Ilyenkor maximum-
ra veszem a hanger6t, tivolt a diszko-
zene, fesziilnek az izmok, bizsereg az
agyam, és olyan hormonok szabadul-
nak fel, amik segitenek megtalalni az
oromot a szenvedésben.

Ha oszinték akarunk lenni, van-
nak olyan pillanatok, amikor egy
sportolé nagyon utalja az edzgojét.
Nalad erre nehezebb rakérdezni,
hiszen édesanyadrol van szo.
Anya elég kemény edzéseket irt 0sz-
sze az elmult hosszu években, és hat,
igen... sokszor megkérddjelez6dott
bennem, hogy muszaj nekem ennyire
keményen és sokat edzenem? Ami-
kor ezerrel porog a szivem és annyi-
ra fent van a pulzusom, hogy majd’
elajulok, olyankor azért szoktam at-
kozni magam koriil mindenkit. De
ez természetes, az élsport vilaga na-
gyon kemény.

Mi a legnagyobb lemondas, amit
nap mint nap meg kell hoznod a
siker érdekében?

Most, 23 évesen talan a kapcsolatot
emelném ki. Nem is az, hogy nem en-
gedhetek meg magamnak egy par-
kapcsolatot, de nem tudnék olyan
stirlin talalkozni azzal, akit szeretek.
Ez nagy lemondas.
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What was your first thought when
the decision of the International
Olympic Committee was finalized?
I was right in the middle of my prepa-
rations. When it was announced in
April that the Olympic Games would
be cancelled, I had already finished
an extremely hard basic training in
winter and a training camp in a warm
climate. Regardless, we stuck to the
original plan, only the circumstanc-
es changed: additional training camps
became quarantine camps.

Did you have any meltdowns dur-
ing preparation?

No, I didn’t. I'm young, brimming with
vigor and energy. I must not attach
too much importance to a single year.
Rather, I thought about how an extra
year would benefit me, for example
physiotherapy, which is a new ele-
ment in my preparations.

Does that mean it’s possible to burn
with the same intensity in the sha-
dow of the postponed Olympics?
In any case, stopping for weeks or
even months wasn’t an option. I was
obviously sad, because I felt I was in
a very good shape this year as well,
just like last year when I had won
every competition I had entered ex-
cept one. My coach and I believed
that I could be the first Hungarian to
win the gold medal in the 1,000-me-
ter race since 1968, when Mihaly Hesz
succeeded.

You lost to Adam Varga during the
national championship in August.
Was that defeat a slap in the face?
It definitely helped to see the impor-
tance of practicing competitive si-
tuations. But it didn’t really surprise
me. Adam entered a lot of training
competitions this year which were
attended by most of the Hungarian
kayakers but not me, as we decided
against it with my coach. We could
see, as it was impossible not to, that
Adam was doing very well, and I felt
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that a tight race is within the realm
of possibility. Next year I'm going to
enter every single high-stake race be-
cause I have to get used to these situ-
ations, and since I train alone without
teammates, I can’t do that otherwise.
On the other hand, it is motivating to
be challenged by a Hungarian kayak-
er after so many years.

How much does a bad performance
break you, and how do you rebuild
yourself?

I don’t usually break. If I'm defeat-
ed, I think over whether I might have
made a mistake while preparing for
the race — concerning my training,
meals, the timing of my nutritional
supplement —, and if I don’t find a
mistake, and I usually don’t, I go on
and continue training just like be-
fore, waiting for the next challenge.
It worked this time, too.

And it worked rather well: you did
a great job at the World Cup in Sep-
tember, you won in the 500-meter,
and finished second in the 1,000-me-
ter race. Do you ever waver about
the work you do?

No because I trust my coach, and I put
sport and my goal before everything.
If you cannot reprimand yourself in
retrospect, it is easier to move for-
ward after a failure with a clear con-
science.

Especially if someone is doing as
great as you, not only physically,
but also mentally. Do you have pro-
fessional help with this, too?

I don’t have a therapist, I've never felt
the need for it. I was born as a steady
sportsman, and I can handle my prob-
lems alone in my head. I'm mentally
strong, perhaps because I'm aware
of how talented I really am.

Do you believe in clean profession-
al sport?

I do, because I can speak from my
own experience, and I achieve my
results in a clean manner. I honest-

ly believe that if somebody has real
talent and is willing to put a tremen-
dous amount of effort into it, then us-
ing illegal substances is not necessary.
As for me, I would rather ignore the
dirty sides of sport.

In that sense, it’s better that you
train separately, isn’t it?

Yes, that’s for sure, but there are oth-
er reasons too. Sometimes it would,
of course, be nice to have somebody
to talk to, but I've been training alone
with my mother since I was 9, and I
was raised in this kind of solitude,
so it’s better that way. Most people
wouldn’t be able to do it.

[ usually hit bottom during monot-
onous basic training sessions. Music
helps a lot, especially during work-
outs. I turn the volume up, blasting
disco music from the stereo, my mus-
cles tense, my brain tingles and hor-
mones are released that help me find
joy in suffering.

To be honest, there are times when
athletes hate their coaches. It is
more difficult to ask you about this
because we are talking about your
mother.

My mum put together rather hard
training schedules in these past long
years, and well, yes... there were many
times I questioned whether I real-
ly had to train so hard and so much.
When my heart beats a thousand and
my heart rate is so high that I'm on
the verge of passing out, I do tend to
curse everybody around me. But this
is only natural, the world of profes-
sional sport is very tough.

What is the biggest sacrifice you
need to make every day to suc-
ceed?

Now, at age 23,  would say relation-
ships. I wouldn’t say that I cannot
afford to be in a serious relation-
ship, but I would not often be able
to meet the person I love. This is a
big sacrifice.
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Es ha jonne egy mindent elsopré sze-
relem, képes lennél lemondani réla?
Ezen azért nem tudok még csak el-
gondolkozni sem, mert az én vila-
gomba egyszerlien nem tud becsop-
penni, a kiiszobot sem tudja atlépni
a szerelem. Es ez nem konny(i, mert
a fidkban 14-15 évesen azért megfo-
galmazddik a gondolat, hogy jo len-
ne egy baratnd, vagy legalabb némi
id6t tolteni egy lannyal. De én reg-
gel hétkor kelek, eszem, edzek, pi-
henek, edzek, eszem, alszom. Most,

bol barmi konnyen kizokkentheti
az embert, és az nagyon nem jo. A
versenyen ez pedig duplan igaz: ott
aztan mindent ki kell kapcsolni ma-
gad kortiil, és csak egy dologra, a fel-
adatra koncentralni.

Ha mar egyediillét. Te hogyan keze-
led a rajt elotti pillanatokban atélt,
semmihez sem foghaté maganyt?
Amikor a szam el6tt vizre rakjuk a hajot,
onnantdl megsziinik a kapcsolat. A rajt
pillanataig, 20—25 percig teljesen egye-
diil vagyok a vilagomban. Az ellenfelek

Tokéletesen ugyanazt a teljesitményt
tudod nyujtani, ha egy lélek nincs
a kornyéken az ellenfeleken kiviil,
mint amikor egy tomott lelatéonyi
magyar szurkolo skandalja a neved?
Csak a versenyzOknek kell ott len-
niltk. Sem a lelatd, sem az iddjaras,
sem mas kiilsé koriilmény nem be-
folyasolhat.

Minden valamirevalo élsportolo
egobja az egeket verdesi, foleg egyéni
sportagakban. Sajat bevallasod sze-
rint te mennyire vagy egocentrikus?

NEM SZOKASOM OSSZEOMLANI. HA VERESEG VAN, ATGONDOLOM, HOL
CSUSZOTT BE HIBA A FELKESZULES SORAN — EDZESBEN, ETKEZESBEN,
TAPLALEKKIEGESZITO-IDOZITESBEN —, ES HA ABBAN NEM TALALOK HIBAT,
ES ALTALABAN NEM SZOKTAM, AKKOR MEGYEK TOVABB ES EDZEK UGYANUGY,
VARVA A KOVETKEZO MEGMERETTETEST. EZ MOST IS BEJOTT.

hogy pihend van, szoktam telefonoz-
ni, de a felkésziilés kozben alig, egy-
részt mert idém sincs, masrészt meg
nem akarom, hogy barmi elvonja a
figyelmem. Legfeljebb az étrendet
ellen6rzom a Google Calendarban,
hogy mit irt a dietetikus.

Manapsag pedig ugye boven elég egy
telefon ahhoz, hogy ezerfelé osztod-
jon a fokusz.

A figyelmet nemcsak a versenyen
kell egy helyre 6ssszpontositani, ha-
nem az egész felkésziilés idejére. Ha
azon gondolkozom, hogy hd, lattam
az Instagramon egy szép lanyt, ir-
jak-e neki valamit, azzal mar nem
oda koncentralok, ahova kellene.
De egy csaladi viszaly vagy igaza-
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a vizen, csinyan nézzik egymast, ugy
keringiink egymas kortil, mint a capak,
olyankor mar nem koszongetiink. Ez
nem a legjobb érzés, érzem a maganyt.
De azért nem nyom agyon. Ahogy ko-
zeledik a rajt, pont annyira emelkedik
az adrenalinszintem, ami még pozitivan
befolyasolja a teljesitményemet.
Milyen kiilso hatas kell neked a t6-
kéletes versenyhangulat eléréséhez?
Gondolok arra, hogy mostanaban
a legtobb sportverseny szurkolok
nélkiil zajlik, ami elég lehangolo.
Nem érdekel, Ki il a lelaton, és ha-
nyan vannak. A rajt pillanataban és a
versenyszam alatt teljesen kikapcso-
lok, semmit nem érzékelek és hallok
a kiilvilagbol. Minden elhalvanyul.

Nem eléggé, nalam inkabb az van,
hogy tul szerény vagyok. Példaul ha
egy versenyen ajandékosztas van,
biztos, hogy magam elé engedek
mindenkit, és én megyek oda utol-
sonak a dijamért.

A célvonalnal viszont nem szo-
kasod magad elé engedni a tob-
bieket.

Ezért is fekszik nekem az 1000 mé-
ter és a sikvizi versenyzés, mert ott
nincs kontakt. Egy hosszutavu ver-
senyen, példaul 5000 méteren elin-
ditanak negyven versenyz6t, a for-
dulokban pedig allandé a verekedés.
Nekem ehhez nem filik a fogam:
én magamra koncentralva szere-
tek kiizdeni.



And if you ever found all-consum-
ing love, could you give itup?

I cannot even consider this because love
simply can’t fall into my world or even
into my universe. And this isn't easy,
because boys usually start thinking of
having a girlfriend, or at least spending
time with girls at the age of 14-15. But I
get up at 7 a.m., [ eat, train, rest, train,
eat, and sleep. Now that there is a rest
period, I check my phone, but during
training I rarely do it. On the one hand
because I don’t really have time for it,

Talking about solitude. How do you
handle the unparalleled loneliness
you must feel moments before the
start of a race?

The second we put the boat on water
before the race I lose every connec-
tion. Until the competition begins, I
am completely alone in my world for
20-25 minutes. My opponents are on
the water as well, we give each oth-
er the evil eye, and we circle one an-
other like sharks, we no longer greet
each other then. This isn’t the best
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Can you give exactly the same per-
formance when there isn’t a single
soul around except for your oppo-
nents and when throngs of Hun-
garian fans are chanting your
name from the stands?

Only the kayakers have to be there.
Neither the stands, nor the weather
or any other outside circumstance
should influence me.

Every decent professional sports-
man has an ego that could bare-
ly fit into a grand stadium, espe-

[DONT USUALLY BREAK. IF M DEFEATED, I THINK OVER WHETHER [ MIGHT HAVE MADE
AMISTAKE WHLE PREPARNG FOR THE RACE — CONGERNING MY TRAINING, MEALS,
THE TIMING OF MY NUTRITIONAL SUPPLEMENT =, AND I IDON'T FIND A MISTAKE, AND|
USUALLY DON'T, 1GO ON AND CONTINUE TRAINING JUST LIKE BEFORE, WAITING FOR THE
NEXT CHALLENGE. IT WORKED THIS TIME, TOD,

and on the other hand, I don’t want any-
thing to distract me. At most, I check
what the dietitian has written about
my diet in Google Calendar.
Nowadays a phone is quite enough
to split our focus.

I should focus my attention in one di-
rection not only during competitions,
but throughout the preparations as
well. If 'm thinking that “wow, [ saw a
pretty girl on Instagram, should I write
to her?”, then I'm not concentrating on
what I should. But family problems or
actually anything else could throw me
off, which is really not good. And this
is especially true during competitions:
you have to cut everything off and only
focus on a single thing, the task ahead.

feeling, and I do become lonely. But
it doesn’t crush me. As the beginning
of the race approaches, my adrena-
line goes up just enough to positively
affect my performance.

What outside influences do you
need to be in the perfect mind-
set for a race? I mean, these days
during most sport events there are
no spectators, which is pretty de-
pressing.

I don’t care who or how many are in
the audience. The moment the race
commences and during the entire
competition I cut everything off, I
neither sense nor hear anything from
the outside world. Everything fades
into the background.

cially in individual events. How
egocentric do you consider your-
self to be?

I'm not egocentric enough, I rather
tend to be too humble. For example
when we receive gifts during a race,
I let everyone else go before me, I'm
the last to get my reward.

But you are not in the habit of letting
others overtake you at the finish line.
That’s why I'm good at the 1,000-me-
ter and flatwater races, as there is no
contact. In a long-distance race, such
as 5,000-meter events, about forty
kayakers compete, and there is con-
stant fighting at every turn. I don’t
have the taste for it: I like fighting by
concentrating on myself.
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This
1S Her

FOTO/PHOTOGRAPHER PEJKO GERG | STYLING NYERGES ILONA  SWINK/\UA BELOVAINGRA | HAJ/HAR LAZAR JOZSEF ' 1ODELL MODEL VARGA MARA
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EGY LANY A VAROSBAN. EGY VAROS A LANYBAN.
MAR ELINDULT, VAGY MEG HAZA SEM ERT? CSAK
AZ UTCAK TUDJAK. OSON, POZOL, NAGYZOL, LO-
PAKODIK: AHOL MINDEN EPULET EGY TUKOR ES
AHOL AZ OSSZES SIKATOR KIFUTO, OTT AZ UTCA
A VISELET. BARHOL LEHET, MERT MINDENHOL
OTTHON VAN: A VAROSSAL OROKKE MEG- ES AT-
RAJZOLJAK EGYMAST. KOZBEN OSZ LETT, AZTAN
TEL. ES AZ EGYETLEN BIZONYOSSAG, HOGY EZ
MEGMASITHATATLANUL, BETONSZILARDAN VAL-
TOZIK. EZ AZ 0 VAROSA.

AGIRL IN THE CITY. A CITY WITHIN THE GIRL. HAS SHE
ALREADY LEFT, OR SHE HASN'T EVEN GOT HOME?
ONLY THE STREETS CAN TELL. SNEAKING, POSING,
SWAGGERING, SLINKING: WHERE EVERY BUILDING IS A
MIRROR AND EVERY ALLEY IS ARUNWAY, THE STREET
IS THE WEAR. SHE CAN BE ANYWHERE BECAUSE SHE
IS AT HOME EVERYWHERE: SHE AND THE CITY DRAW
AND REDRAW EACH OTHER FOREVER. MEANWHILE, T
WAS AUTUMN, THEN CAME WINTER. AND THE ONLY
CERTAINTY IS THAT THIS IS IRREVERSIBLY AND CON-
CRETE-SOLIDLY CHANGING. THIS IS HER CITY.
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ROVIDNADRAG/SHORTS ADIDA:
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CSIPKES FELSO/MESH LONG SLEEVE TOP RETROCK
ALSONEMU/PANTS DSQUARED (HEAVEN) 083 | FSM
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BORKABAT/LEATHER PUFFER JACKET HUMANA
PULOVER/SWEATER BALENCIAGA CHEAVEN)
ROVIDNADRAG/SHORTS ADIDAS
EDZOCIPO/SNEAKER BALENCIAGA (HEAVEN)
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MELLENY ES PULOVER/VEST AND SWEATER COS
SAPKA/HAT TWINSET 087 | FSM
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| STATEMENT KABAT/BLACK PUFFE
KIGYOBOR GSIZMA/GREEN POINTE
FEHERNEMU/LINGERIE WOMEN'S S|
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KOTOTT FELSO/WOOLTO
RAKOTT MUBOR MINISZOKNYA
CIPG/LOAFER HERMES [LUXUE
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ING/MESH BLOUSE RETROCK
JOGGER NADRAG/JOGGING PANTS ADIDAS ORIGINAL
NYAKLANC/NECKLACE VIVIENNE WESTWOOD 093 | FSM
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~ PULOVER/SWEATER MASSIMO DUTTI
BLEZER ES NADRAG/JACKET AND TROUSERS COS
094 | FSM CSIZMA/BOOT TWINSET
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PULOVER ES FELS0/SWEATER.AND SHRT LACOSTE
SZOKNYA/SKIRT MASSIMO DUTTI

SAPKA/HAT BENETTON

ZOKNI/SOCKS 0YSHO

SZANDAL/SANDALS MASSIMO DUTTI
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ART

Is Athens
the New
Berlizz?

BERLINROL MAR EVEK OTA KET DOL-  THERE ARE TWO THINGS ABOUT BER-
GOT BIZTOSAN TUDUNK: AZT, HOGY  LIN WE HAVE KNOWN FOR SURE FOR
EUROPA NEM HIVATALOS MOVESZE-  YEARS: FIRST, THAT IT IS THE UNOF-
TIKOZPONTIA, ES AZT, HOGY KEZD  FICIAL ART GENTER OF EUROPE, AND
BETELNI. MOST AZONBAN BEJE- SECOND, THATIT IS ALMOST FULL. BUT
LENTKEZETT EGY EGESZEN MEGLE- ~ NOW A VERY SURPRISING CITY SEEMS
PO VAROS TRONBITORLONAK. T0 BE A USURPER OF ITS THRONE,

SZERZ0 / AUTHOR
TILLINGER ZSOFI
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Van valami szabalyszeriiség abban
a szabalytalansagban, ahogy egy-
egy varos a miivészetek kozpontjava
valik. A huszadik szazad elbestéjén
egy atlagos parizsi népszamlalason
tobb miivészeti -izmus szliletett,
mint csecsemd; a francia févaros
azonban tobb évtized kreativ ura-
lom utan mégis apres-garde-da valt,
és az Uj miivészeti oazis New York-
ban talalt magara a fém- és liveg-
dzsungelek popkulturalis, illetve
tarsadalomkritikus modernitasa-
ban. A nyolcvanas évekt6l egy dara-
big Londonhoz keriilt az ujhullamos
kanon, amit aztan Berlin a leomlo
falaival magahoz ragadott, és az6ta
nem is eresztett. Most azonban Eu-
répa nem hivatalos miivészeti féva-
rosanak uj kihivoja akadt, méghoz-
za egy egészen meghokkentd varos
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személyében: tobb (ezer) év szuny-
nyadas utan bemutatkozik a tron-
bitorld Athén 4j arca.

Miért van szabalyszer(iség abban,

ahogy miivészeti hubba valik egy f6-
varos? Mert akad par egészen egyér-
telmi alkotéeleme, amellyel mind-
egyik varos rendelkezett, amikor
kreativ kozpont lett. Példaul szegény
volt, de vonzd. Eleinte mindegyik va-
rosnak volt egyfajta olcsé lepattant-
saga, mint egy filléres ruhabdl elSsej-
16, gyonyort test. A tokéleteshez nem
lehet hozzatenni, a tokéletlent viszont
fel lehet emelni; a stabil, biztonsagos,
gazdag és rendezett szinpadon nincs
tere kortars daraboknak, csak klasz-
szikusokat lehet egyre dragabb jelme-
zekben ismételni. Parizsnak ugyanugy
megvolt ez a szegény, kopott, félfran-
kos-vorosboros vonzereje, mint New

Yorknak a bedeszkazott kiilvarosi ab-
lakokra graffitizett Almodozasa, és
Berlinnek, a szétbombazott és ketté-
valasztott Berlinnek a szabadon, sajat
arcat megrajzolo ujraépitése.

A szabad onkifejezés, a vibralo
modern miivészeti élet, a hihetetle-
nil dinamikus nemzetkozi 0sszefo-
lyas helyszine igy mar nagyon sok éve
Berlin, amely a mar betelt tablat hir-
deté Londontol vette at kozel harom
évtizede nem hivatalosan az Eurépa
miivészeti févarosa titulust. Berlin-
be tédultak a fiatal miivészek a vilag
minden tajardl tanulni, alkotni, tanul-
ni és alkotni, kollaboralni, 4j m{ivé-
szeti nyelveket kidolgozni, kisérletez-
ni és teremteni. Egy évtizedekig fallal
levalasztott varost Ujraépiteni, és a ro-
mok koziil elképesztd miivészeti ener-
giakkal a magasba emelni.
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There is something regular in the
irregularity of the way a city be-
comes the center of arts. On the eve
of the 20th century, an average cen-
sus in Paris showed the birth of more
“isms” in art than babies. However,
the French capital, after ruling for
decades in the creative world, be-
came aprées-garde, and the new art
oasis found itself in the pop cultur-
al and socially critical modernity of
New York’s metal and glass jungle.
From the eighties, London held the
new wave canon for a while, then
Berlin grabbed it with its collapsing
walls, not letting it go ever since. And
now the unofficial art center of Eu-
rope has a rather surprising contend-
er: after years (millennia) of slumber,
let us introduce the new face of the
usurper Athens.

What is regular in the way a capital city
becomes an art hub? There are a few
quite obvious factors that appeared in
each city when it came to be a creative
center. For example, it was poor yet at-
tractive. At first, each city had a sort of
cheap, shabby quality like a beautiful
body glimmering through cheap clothes.
The perfect cannot evolve, while the
imperfect can be elevated. There is no
place for contemporary plays on a sta-
ble, safe, rich and organized stage, only
the classics can be repeated over and
over again in increasingly expensive
costumes. Paris had this poor, worn-
out charm with its half-franc wines, just
as New York had its daydreams painted
in graffiti on the boarded-up windows
of suburbia, or Berlin, the bombed-out
and divided city, its reconstruction that
was free and creating its own image.

Thus Berlin has been a place for free
self-expression, a vibrant modern art
life and incredibly dynamic internation-
al confluence for many years now. Al-
most three decades ago, it took the ti-
tle of the unofficial art center of Europe
from London, a city filled with no-va-
cancy signs. Throngs of young artists
from all over the world rushed to Ber-
lin to learn, to create, to learn and cre-
ate, to collaborate, to come up with the
new languages of art, to experiment and
to bring something into existence. To
reconstruct a city divided by a wall for
decades, and to elevate it from the ruins
with amazing artistic energies.

Just as there is regularity in the
way a city becomes an art center,
the same is true for the reasons of
their fall from power. And it seems
the same thing that happens to every
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Az a szabalyszeriiség pedig, ahogy
muvészeti kozpontta valik egy va-
ros, ugyanugy megfigyelhet6 azok-
ban az okokban, ahogy elhagyja egy
varost a miivészet. Es ugy fest, Ber-
linnel is egyre inkabb elkezd6dott az,
ami minden ennyire népszerii hely-
lyel megtorténik: a felértékel6dott
varossal jaro dzsentrifikacio, majd
az arak egekbe szokése miatt kicse-
rél6do kreativ lakossaggal kéz a kéz-
ben kicserél6d6é miivészeti hang. A
dragulassal mindig veszit a miivészet:
porosodni kezd a lazadas, és kivész a
progressziv, Ujito er6 egy olyan ko-
zegbdl, ahol a miivészek térnyerése
és sikeressége nem az alkotéi géni-
uszon mulik, hanem hogy a mtivész ki
tud-e fizetni egy lakas- és studidbér-
letet egy olyan varosban, ahol konk-
rétan ezrek allnak sorban egy relative
olcsén kiado ingatlanért. Egy varos-
ban, ahol ennyire kiteszik a megtelt
tablat, a tehet6sebb galériaknak és al-
kotoknak lesz csak maradasa, akiket
pedig a tehet6sebb miivészeti intéz-
mények vasarolnak meg, az eurdsi-
tott miivészet pedig lassan, akar évek
alatt, de egy napon szinte biztosan
vitrin mogé teszi Oonmagat.

A muvészet pedig ilyenkor teljesen
ontudatlanul épiteni kezd: §j szinteret
keres maganak, amit meghddithat és
birtokba vehet. Ez az eurdpai varos
pedig nagyon sok joslat szerint nem
mas lesz, mint Athén.

Az eurodpai kultura 6si bolesdjérol
nem véletleniil rebesgetik az elmult
két évben, hogy beldle lesz az Gj Ber-
lin, Athén ugyanis pezseg a kreativ
energiaktol, megengedhetd aru, ren-
geteg lehetOséget rejt, emellett pedig
olyan nyers és zabolazatlan, mint a
legjobb fajta friss miivészet.

Nicolas Bellavance-Lecompte, a
Carwan Gallery alapitdja és tulajdo-
nosa példaul kifejezetten azért kol-
t0z0tt Athénba, mert a gorog févaros
egyre inkabb kreativ kozpontta valik.

place with such popularity has start-
ed in Berlin as well: the creative resi-
dents, hand-in-hand with the artistic
voice, are being replaced because of
the gentrification which comes with
the city’s added value and the sky-
rocketing prices. When prices rise,
art always loses: rebellion begins to
gather dust, and the progressive, in-
novative power disappears in a milieu
where the success and recognition of
artists don’t depend on their creative
genius but rather on whether they can
rent an apartment or studio in a city
where literally thousands wait in line
for a relatively cheap property. In a
city where the no-vacancy sign is a
permanent fixture, only the wealthi-
er galleries and artists may stay, who,
in turn, are bought by the wealthier
art institutions, and years may go by,
but slowly but surely the art that is
expressed in euros is closed behind
a glass display.

But then, without any conscious
effort, art begins to build: it searches
for a new scene that can be conquered
and possessed. This European city, ac-
cording to numerous predictions, will
be none other than Athens.

It is not by accident that for the last
two years, the ancient cradle of Euro-
pean culture has been rumored to be
the next Berlin, as Athens is bustling
with creative energies, it has afforda-
ble prices, it holds endless possibilities,
while being so raw and unrestrained
like the best kind of fresh art.

Nicolas Bellavance-Lecompte,
founder and owner of Carwan Gal-
lery, for example, moved to Athens
exactly because the Greek capital
has been increasingly turning into
a creative hub.

According to him, the low prices
of real estate is a significant factor in
Athens becoming such an emerging
art center, as a lot of artists can no
longer afford Berlin.
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A KETEZRES EVEK ELEJEN
ELTEM BERLINBEN,

ES MOST UGYANAZT

A VIBRALAST ERZEM
ATHENBAN, MINT AMI
AKKORIBAN BERLINRE
VIOLT JELLEMZO.

|LIVEDINBERLININ THE
FARLY 20005, AND THE
VIBE WAS QUITE SMILAR
TOWHATIS HAPPENNG IN
ATHENS NOW,
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A tulajdonos szerint az alacsony in-
gatlanarak is nagyon sokat szamita-
nak abban, hogy Athén ennyire fel-
torekvod miivészeti kozpontta valik,
sok miivész ugyanis mar egyaltalan
nem engedheti meg maganak Berlint.

,,Mind azt gondoltuk, hogy Lisszabon
lesz az 4j Berlin, azonban Lisszabon in-
kabb valt egyfajta fiskalis mennyorszag-
g4, ahova a nyugodt és mindségi életért
koltoztek miivészek és épitészek. Athén
mintha csak Csipkerozsika-almat aludta
volna az elmult tiz év gazdasagi valsaga
alatt, és most felébredve ujra készen all
aviragzasra” — mondja a tulajdonos, aki
2010-ben Bejritban alapitotta meg a Car-
wan Galleryt, amely a Kozel-Kelet els6
kortars dizajngalériaja volt. Bellavan-
ce-Lecompte egy éve koltozott Libanon-
bol Athénba, és szerinte a gorog féva-
ros egyik legizgalmasabb vonasa az is,

hogy ennyire kozel van kelethez és nyu-
gathoz egyarant, ami a kulturak lehen-
gerld diverzitasabol fakaddan inspira-
16 kozeget teremt az alkotok szamara.

Egy Athénban kiallito brit miivész,
Michael Landy is a varos egzotikussa-
gat emeli ki. ,,Az utcakon anarchistak
és vastag graffitik. Az egyik pillanat-
ban még a vacsoramat fogyasztom,
aztan egyszerre egy csapat maszkos
ficko a szemetesekkel kezd el vandal-
kodni. Az utcakat barikad ala vontak,
a renddrség konnygazt dobott a to-
megre. (...) Athén egy Kicsit torvényen
kivili. De ez az egyik legjobb dolog
benne. Nagyon izgalmas hely.”

A miivész egy négyszaz képbdl
allo kiallitast nyitott meg Athénban, a
Neon Galleryben. A galéria vezetdje,
Elina Kountouri szerint az athéniak
nagyon szoros kapcsolatban allnak
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a politikaval és a tarsadalmi kérdé-
sekkel: mindenkinek van véleménye.
,De a frusztracié ellenére mindig van
benntlink humor — és szerintem ez na-
gyon fontos, ugyanis az optimizmus
a humorbol taplalkozik. Ha elveszted
a humorérzéked, minden osszed6l.”
Athénban emellett rengeteg az lires
épiilet, ami Landy szerint mindig oriasi
elény, a miivészek imadjak az elfoglal-
hato, indusztrialis tereket, mivel egy-
szerre szolgalnak olcs6 miiteremként
és potencialis kiallitotérként is. George
Drivas gorog miivész, aki 2018-ban kép-
viselte Gorogorszagot a Velencei Bi-
ennalén, szintén egyetért: 6 tiz évet élt
a kilencvenes évektdl Berlinben, és sze-
rinte ugyanazok az energiak jellemzok
most Athénra: apro, miivészek alapi-
totta és vezette helyek bukkannak fel
a varos szamos pontjan. Szerinte még

sok gorognek a Parthenon a miivészet,
és nem értik a kortarsakat, viszont ez a
kreativ, lazado miivészi elme szamara
a lehetd legjobb kihivas.

»Athén szegény, de szexi. Kicsit a
harminc-negyven évvel ezel6tti Lon-
donra emlékeztet. Valahol Athén egy
kis falu is, mindenki ismer mindenkit.
Nagyon j6 a 1égkor, rengeteg miivész
koltozott ide, akik mar most az uj Ber-
linként emlegetik, annyira vibraléan
kortars a miivészeti szcéna.”

Ugyhogy a valtozatos légkor, a mii-
vészeti buzz, a kiaknazatlan lehetdségek
tarhaza, az olcso lakasok, a remek id6ja-
ras és a kelet-nyugat kozti fekvés mind-
mind Athén malmara hajtja a vizet, hogy
Eurépa uj miivészeti kozpontja legyen.

»Nagy a hype Athén kortil — erd-
siti meg Kounturi —, és ez nem vélet-
len. Athén most szexi.”



“We all thought Lisbon was going to
be the new Berlin but in the end it be-
came more of a fiscal heaven destina-
tion as opposed to Athens, which has
attracted artists, architects looking for
a second home and many people just
looking for a great quality of life. It's
almost like if the city was sleeping for
10 years during the crisis and is now
ready to bloom again”, said the own-
er, who founded Carwan Gallery, the
first contemporary design gallery in
the Middle East, in 2010 in Beirut. Bel-
lavance-Lecompte relocated to Ath-
ens from Lebanon a year ago, and he
also believes that one of the most ex-
citing aspects of the Greek capital is
that it’s close to both the east and the
west, which creates an inspiring mi-
lieu for artists due to the overwhelm-
ing diversity of cultures.

Michael Landy, a British artist exhib-
iting in Athens, also emphasized the
exotic nature of the city. “The streets,
home to anarchists, are thick with graf-
fiti. One moment, [ was enjoying some
vegetarian food, the next, there were
all these guys with masks and wheelie
bins, and a riot was taking place. The
streets were barricaded, and then the
police started tear-gassing everybody.
[...] Athens is slightly lawless. But that’s
one of the nicest things about it. It’s a
really exciting place.”

The artist opened an exhibition of
400 pictures in Athens, in the Neon
Gallery. According to the director
of the Gallery, Elina Kountouri, the
Athenian people are very connect-
ed with politics and social issues, and
everybody has an opinion. “But de-
spite the frustration there is also hu-
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mor, and this is what gives me hope

because optimism comes through
humor. When you lose your sense of
humor, that’s when everything col-
lapses.”

There are also lots of empty
buildings in Athens, which, accord-
ing to Landy, is a huge advantage, be-
cause artists love conquerable indus-
trial areas, because they serve as a
cheap studio, as well as a potential
exhibition space. Greek artist George
Drivas, who represented Greece at
the 2018 Venice Biennale, agrees. He
lived in Berlin for 10 years during the
90s, and he believes that the same
energies are present in Athens now:
tiny places founded and run by artists
pop up all around the city. He says
art, for many GreeKks, is still the Par-
thenon, and they don’t understand

the contemporary, but this is the best
challenge for creative and rebellious
artistic minds.

“Athens is poor, but sexy. In many
ways, Athens reminds me of Lon-
don 30, 40 years ago. It’s quite small,
everybody knows everybody. There’s
a good atmosphere, and all these
younger foreign artists have been
moving in, saying, ‘Athens is the new
Berlin’, because there is such a vi-
brant contemporary art scene.”

So the diverse atmosphere, the ar-
tistic buzz, the untapped opportunities,
cheap apartments, great weather and
its location between east and west are
all grist to the mills of Athens, so it may
become the new art center of Europe.

“There is a hype around Athens,
it’s true,” agrees Kountouri. “Athens
is sexy now.”
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FARALSONY, AHOGYAN TE
SZERETNED

Bemutatjuk a Lush 2020-as karacsonyi
kollekcidéjat, tele zero waste, vegan és
er6szakmentes termékekkel!

Batran kijelenthetjik, hogy az idei év utan mind megérdemeljik a kényeztetést! Termékfeltalaldink friss,
hatékony, természetes 6sszetevdkkel, és mlivészi gondossaggal 6sszeallitott illdolajokkal és formulakkal
felszerelkezve készlinek az Gnnepekre. Kézzel készlt, nagyrészt dntartdsitd kuldnlegességeink kdzt mindent
megtalalsz, amire csak szUkséged lehet a kényeztetd karacsonyhoz, beleértve az olyan kdzdnségkedvenceket,
mint a Snow Fairy-sorozat, a csoddlatos, Unnepi hangulatu parfimdket, a latvanyos, kérnyezetbarat csillammal
készullt furdébombakat és a kadat habtengerré valtoztaté szilard habflrddket is.

Csodaszép, elére dsszedllitott ajandékcsomagjaink kdzott mindenki szamara megtaldlod a tokéleteset
- legyen sz6 karacsonyrol vagy Mikulasrol. Vagy inkabb személyre szabott meglepetést szeretnél?
Kreativ, kdrnyezetbarat, tdbbszdr hasznalhatdé csomagolasaink segitségével barmilyen terméket tokéletes
meglepetéssé valtoztathatsz, mikdzben a bolygdnkra is vigyazol!
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STORY

Interview with Betta Lipcsei
Lipcsei Betta-interja

rom the

® 1._8
l] e Fie &
NOKENT KARRIERT EPiTENI EGY FERFIAK URAL- BUILDING A CAREER AS A WOMAN IN A WORLD
TA VILAGBAN SOHA VEGET NEM ER( FOLYAMAT, DOMINATED BY MEN IS A NEVER-ENDING PROCESS,
AHOL DUPLAN KELL BIZONYITANI MINDEN ELIS- AND WE MUST MAKE TWICE THE EFFORT FOR ANY
MERESERT. SZEP NOKENT PEDIG TRIPLAN. LIP- SORT OF RECOGNITION. OR THRICE AS AN ATTRAC-
CSEI BETTANAK LEHET, HOGY AZ ELEJEN SEGi- TIVE WOMAN. HER LOOKS MAY HAVE HELPED BET-
TETTA KULSEJE, DE A SPORTOK IRANTI BELSﬁ, TA LIPCSEI AT THE BEGINNING, BUT SHE HAS RE-
LEKUZDHETETLEN SZENVEDELYE ES AZ EBBOL MAINED IN HER PROFESSION FOR OVER A DECADE
TAPLALKOZO TUDASA TARTJA A SZAKMABAN BECAUSE OF HER KNOWLEDGE FUELED BY HER IN-
TOBB MINT Tiz EVE. A SPORTMUSORVEZET( SUPERABLE INNER PASSION FOR SPORTS. THE
TULZASBA VITT ONERZETESSEG ES KISEBBSEGI SPORTS PRESENTER WAS ABLE TO PUT HERSELF
KOMPLEXUSOK NELKUL, VALLALT NGIESSEGGEL ON THE MAP WITHOUT AN OVERINFLATED SENSE OF
HELYEZI EL MAGAT A KUURDIN[\TARENDSZERBEN, PRIDE OR AN INFERIORITY COMPLEX, BUT WITH AN

ES ERVENYESOUL NOKENT, NAGYON SZEP NOKENT ~ OPEN FEMININITY, AND TO SUCCEED AS A WOMAN,
EGY IGENCSAK FIUS TEREPEN. A VERY BEAUTIFUL WOMAN IN THE BOYS' CLUB.

FOTO/PHOTOGRAPHER OLEG BORISUK ' STYLING VARGA ANITA  SVINK/\MUA VIRAG ZSOFI

SZERZ0 / AUTHOR
REMENYI DIANA
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Els6 korben oszlassuk is el a tévhitet
azzal kapcsolatban, hogy a jelenlegi
parod — Juhasz Roland futballista
— miatt vagy lelkes focirajongo, hi-
szen mind a karrier, mind a sport-
szeretet jocskan megelozte a talal-
kozasotokat.

Igy van. A csaladban nalunk mindenki
sportolt, kiskorunkban szinte minden
hétvégén elmentiink valamilyen sport-
eseményre szurkolni, ez volt a kozos
program. A focit kiilonosen szeretjuk,
a batyam is ezért lett labdarugo, igy
nem véletlen, hogy fids lany voltam.
A sport szeretete teljesen természetes
és magatol értetéd6 modon ivodott be-
1ém akkor is, ha sokaknak furcsa, hogy
lany létemre a foci a kedvenc sportom.
Fius lanybol hogyhogy mégis foto-
modell lettél, és nem focista?
Focista nem akartam lenni attol flig-
getlenil, hogy imadtam a jatékot.
A sztori egyébként tipikus: kereszta-
nyamék Budapesten éltek, és amikor
feljottem hozzajuk latogatdba, leszoli-
tottak az utcan, hogy lenne-e kedvem
modellkedni. Es volt. Megszerettem,
mert azt éreztem, hogy 6nmagam le-
hetek, sokat utaztam, és megismertem
egy csomo mas kultarat. Anyuék pe-
dig orultek, hogy végre valami lanyos
dologgal is foglalkozom.

Miért szalltal ki végiil?

Tiz éven at csinaltam, és amikor 23
évesen elkezdtem dolgozni a Sport
TV-nél, akkor egy darabig még par-
huzamosan ment a kettd, de aztan
nem tudtam, és nem is akartam két-
felé szakadni.

Hogyan keriiltél a fotomodellek vi-
lagabdl a sportmiisorokhoz?

A Sport TV-n akkoriban volt egy magyar
labdarugassal foglalkoz6 miisor, amely-
hez n6i vendéget kerestek a férfi miisor-
vezet6k mellé, egy id6 utan viszont nem
tudtak kit hivni. Aztan beugrott valaki-
nek, hogy van valami modell-lany, aki
szereti a focit, és egy csomo meccsen
kinn van, hivjuk be 6t. Nagyon szeren-
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csés vagyok, hogy engem valasztottak,
igy behivtak egy adasba, két adasba,
kés6bb pedig elhivtak a Harmadik félidé
cimii golosszefoglalé miisor castingjara
is. Jol ment, igy én lettem Molnar Matyas
mellett a masik misorvezetd. Ilyen fia-
talon egy két és fél oras é16 adasba ke-
rilni nem volt egyszerti, de rengeteget
segitettek, amiért nagyon halas vagyok
az akkori kollégaimnak.
Komfortosan érzed magad a mély-
vizben?

Alapvetden igen, féleg €16 adasban.
Megszoktam mar, szeretem a stresszt,
ami ezzel jar. Persze rengeteget baki-
zik az ember, de amikor reggel tizkor
kezdesz, és mondjuk még késo este is
adasban vagy, megkeriilhetetlenek a
kisebb-nagyobb gikszerek, mal6rok.
Hét év a Sport TV-nél és lassan harom
évaz MTVA-nal. Még mindig megle-
podnek, amikor egy kérdés utan ki-
deriil, hogy maximalisan tajékozott
és hozzaérto vagy a témaban?

Most mar nem annyira. Amikor kezd-
tem, tiz évvel ezeldtt, biztos furcsa volt
egy edzbnek, hogy egy ilyen fiatal lany
fogja kérdezni a studioban. Nyilvan az
volt az elsé gondolata, hogy mit ke-
res 6 itt, minek szdl bele a fiik dolga-
ba. Ma mar talan jobban elfogadjak a
néket akar a fociban, akar mas férfias
sportagakban, koszonhetéen azoknak
a kollégan6imnek, akikkel att6ré mun-
kat végeztlink sportriporterként. Ennek
koszonhet6 az is, hogy egyediili n6ként
bekerlilhettem a Budapesti Labdaru-
g6 Szovetség Tarsadalmi Elnokségébe.
A szépség gyakran segiti az elome-
netelt, azonban sokszor épp azért
kell duplan bizonyitani, mert nem
elég, hogy n6, de még szép is az ille-
t6. Ezzel a kombinacioval hozzaérto
pedig mar biztos nem lehetsz, féleg
nem egy férfiak uralta sportagban.
Ez igy van, ilyen élményem mar volt,
nem is egy. Bejon a szovetség elnoke
a studidba, a sminkszobaban futunk
ossze elészor.

First of all, let's dispel the miscon-
ception that you are an avid football
fan because of your current part-
ner, footballer Roland Juhasz, as
you already had had both your ca-
reer and love of sports well before
you first met.

That’s right. In my family everybody
did sports.

WHEN WE WERE LITTLE,
WE WENT TO A SPORTS
EVENT ALMOST EVERY
WEEKEND, THIS WAS OUR
FAMILY PROGRAM.

We especially like football, that’s also
why my brother became a football
player, so it’s no accident that I was
a tomboy. The love of sports became
an integral part of me in a natural and
self-evident manner even if many find
it strange that my favorite sport is foot-
ball despite being a girl.

How come a tomboy became a pho-
to model instead of a footballer?
Regardless of my love for the game, |
didn’t want to be a footballer. I have
the usual story by the way: my god-
mother and her family lived in Bu-
dapest, and when I came for a visit
somebody stopped me on the street
and asked if I wanted to be a mo-
del. And I did. I came to love it be-
cause I felt I could be myself, I had
the chance to travel and get to know
many other cultures. And my parents
were happy that I was finally doing
something girly.

Why did you quit eventually?

I did it for ten years, and when at the
age of 23 I started working for Sport
TV, 1did the two simultaneously for a
while, but then I couldn’t and wouldn’t
split in two.
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How did you get from the world of
photo models to sports programs?
At the time, Sport TV had a program
on Hungarian football, and they were
looking for girls in addition to the male
presenter and the guests, but they
couldn’t really find anyone suitable.
Then somebody remembered that there
was this model girl who loves football
and goes to a lot of matches, so let’s call
her in. And I went to a show, then two,
and later T was invited to the casting
of a so called goal summary program,
Harmadik félidé [“Third Half”]. It went
well, so I became the other present-
er alongside Matyas Molnar. It wasn’t
easy to get into a two-and-a-half-hour
live broadcast at such a young age, but
I got a lot of help, for which I am very
grateful to my colleagues at the time.
Do you feel comfortable in deep
water?

Basically yes, especially during live
broadcast. I got used to it, I like the
stress that comes with it. And of course
we make a lot of blunders, but when
you start at 10 a.m. and are still live late
at night, small hitches and glitches are
unavoidable.

You have almost 10 years of experi-
ence. Are people still surprised when
they realize that you are absolute-
ly well informed and competent in
the topic in question?

Not really, not anymore. When I first
started ten years ago, I'm sure the coach
found it strange that such a young girl was
standing on the sidelines of the field wait-
ing to ask him about the match. “What is
she doing here, why does she want to in-
terfere with the boys’ business?” was his
first thought obviously. Thanks to all of
my female colleagues with whom we have
done pioneering work as sports report-
ers, nowadays women are perhaps more
accepted in football or other masculine
sports. That’s also why I'm the only wom-
an on the Social Board of the Budapest
Football Federation.
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En csinosan felsltozve, szépen ki-
sminkelve, 6 pedig megrokonyodve
kérdezi, hogy tényleg mi fogunk be-
szélgetni? Az interjud alatt aztan persze
kiengedett, hiszen latta, hogy felké-
szult vagyok, nem kérdezek hiilye-
ségeket, és alapvetden érdeklédve
allok a témahoz. Ezeket az els6 ko-
roket mindig le kell futni, féleg ma-
gas beosztasu férfiaknal.

Nem érzed ugy, hogy egy sziik ruha-
val még mindig belekényszeritenek
a tipikus ndi szerepbe attodl fligget-
leniil, hogy sportrol kérdezel?

Ez nehéz kérdés, mert sokszor €n is
jobban érezném magam farmerben
és sportcipbben, de egy studidfelvé-
telnek meg kell adni a mddjat. A csa-
tornanak sem célja, hogy tul szexi ru-
hakban paradézzak, bar hozzateszem,
Olaszorszagban van olyan sportripor-
terholgy, aki direkt ilyen ruhakban te-
szi fel az egyébként tok jo kérdéseit.
Es ez nem arrdl sz6l, hogy le vannak
osztva a szerepek, hanem arrol, hogy
az alkalomhoz illéen oltoziink, egy
kotelezd dress code-rol, ahol a férfi-
ak nyakkendét, a n6k magassarkut
viselnek, mert ezzel a nézdket tisztel-
juk meg. Ha egy sporteseményrdl je-
lentkezek be, ott béven elég egy fehér
polé vaszonnadraggal. Nem szeretem
tilzasba vinni a feltlinéséget, inkabb
az eleganciara torekszem.

Milyen ruhdban vagy igazan on-
magad?

En egy farmeres, edz6cipés lany va-
gyok. Abszolut abban érzem jol ma-
gam. Nyilvan nagyon tudom élvezni
azt is, amikor egy galarendezvényre
szépen fel lehet 61tdzni, hiszen nd va-
gyok. Ezek is jo pillanatok, és siman
végigszenvedem az estét egy tizen-
két centis tlisarkuban, de a minden-
napokban a kényelemre torekszem.
Milyen egy atlagos munkaheted?
Abszolut rendszertelen. Van, hogy
stirtibb egy hét, és van, hogy vala-
mivel lazabb, de mindig nagyon val-
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tozatos, hiszen é16 adasok és kulsds
riportok is tarkitjak a programot.
Raadasul nem sztenderd munkaid6-
r6l beszéliink, hiszen olykor hajnal
ott6]l mar dolgozunk és eléfordul,
hogy késo éjjel végziink.

A sportesemények pedig altala-
ban hétvégén vannak. Nehezen vi-
seled a szakmaval jaro rendszer-
telenséget?

Nem, mert szenvedélyesen szeretem
azt, amit csinalok. A sporttal csak
igy lehet foglalkozni. Itt nincs hét-
vége, itt nincs innep, mindig nyo-
mon kell kovetned az eseményeket,
ez nem Ugy van, hogy hétf6tél-pén-
tekig a sporttal foglalkozol, aztan
meg nem.

Te magad rendszeresen sportolsz?
Szeretnék, de a rendszeresség min-
dig csak egy dlom. Arra azért torek-
szem, hogy a heti harom alkalom
meglegyen. Nagyon szeretek futni,
de hilivosebb id6ben mar nem jarok
ki, a futépad pedig unalmas, ugyhogy
most pilatesre jarok. Sziikségem van
ra, egyrészt, mert jobban érzem ma-
gam, masrészt pedig hajlamos va-
gyok a hizasra.

Ezt azért nehéz elhinni.

De, tényleg! Ha nem figyelek, siman
felszalad négy-ot kilo, és azt nem
szeretem. Nem azért, mert a tévé-
ben dolgozom, és ott jol kell kinéz-
ni, hanem mert nem érzem magam
komfortosan a béromben.

A kamera tényleg kovérit?
Abszolut, ne viccelj! Mindig ezzel
nyugtatom magam, amikor visszané-
zem a muiisoraimat.

A televizios hivatas mellett a Miss
Balaton egyik szervezdje is vagy.
Elég nagy a kontraszt a sport-és a
szépségversenyek kozott. Az egyik-
nél a teljesitmény dont, a masiknal
a szubjektiv vélemény.

A lanyok erre is ugy tekintenek, mint
egy versenyre. Nyilvan nem lehet
parhuzamot vonni a kettd kozott,

Beauty often helps to advance, nev-
ertheless women usually have to
prove themselves twice as much, es-
pecially when we are not just talk-
ing about any woman but a beauti-
ful woman. And with a combination
like this, you definitely cannot be
competent, especially not in a sport
dominated by men.

That is true, I've had experiences like
this more than once. The President of
the Federation came into the studio
and we met for the first time in the
makeup room. I was all dressed up
with perfect makeup, and he asked
me with astonishment if it was real-
ly the two of us that were going to
talk. During the interview he relaxed
of course, because he saw that I had
come prepared, I wasn’t asking stu-
pid questions, and I had a genuine in-
terest in the topic. I always have to go
through these hoops, especially with
men in high positions.

Don’t you feel that you are still
forced into a typical female role
with a tight dress despite the fact
that you are asking questions about
sports?

This is a difficult question because of-
ten I would also feel better in a pair of
jeans and sneakers, but studio filming
still has to be done in style. The chan-
nel doesn’t want me to pose in too sexy
clothes, either, but I should add that
there is a female sports reporter in It-
aly who asks her otherwise very rel-
evant questions in clothes like this on
purpose. And this is not about pre-as-
signed roles, but about dressing ap-
propriately for the occasion, about a
mandatory dress code with a tie for
men and high heels for women, be-
cause that’s how we honor the view-
ers. When I'm live on site of a sports
event, it is perfectly enough to wear a
white T-shirt and linen pants. I don’t
want to stand out too much, I rather
aim to be elegant.
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MA MAR TALAN JOBBAN ELFOGADJAK A NOKET A FERFIAS
SPORTAGAKBAN. ENNEK KOSZONHETO AZ 1S, HOGY
EGYEDULI NOKENT BEKERULHETTEM A BUDAPESTI

LABDARUGO SZOVETSEG TARSADALMI ELNOKSEGEBE.

NOWADAYS WOMEN ARE PERHAPS MORE ACCEPTEDIN
FOOTBALL OR OTHER MASCULINE SPORTS. THAT'S ALSD
WHY M THE ONLY WOMAN ON THE SOCIAL BOARD OF
THE BUDAPEST FOOTBALL FEDERATION.

115 | FSM



fashion street magazine

116 | FSM




és nem is kell, de szamukra ez akkor
is az. Ok is keményen dolgoznak, hi-
szen a tokéletes alakot sem konnyt
elérni, vagy megtanulni a kamerak
elétti mozgas koreografiait. Hat éve
vagyok a Miss Balaton csalad tagja,
és ha nem hinnék abban, hogy ez
sokkal tobb, mint egy szépségver-
seny, nem tudnék szivvel-1élekkel
részt venni benne.

Miben lehet t6bb egyik szépségver-
seny a masiknal?

Egyrészt mas a megkozelitése és mé-
lyebb a mondanivaldja. Mi évekre
visszamenodleg is foglalkozunk a 1a-
nyokkal, ha azt 1atjuk, van benniink
ambicio azon kiviil, hogy egyszer
megnyertek egy szépségversenyt.
Mert azzal még semmi nem torténik.

SZENVEDELYESEN SZERETEM
AZT, AMIT CSINALOK.
A SPORTTAL CSAK iGY
LEHET FOGLALKOZNI.

Masrészt a versenyen tul van egy sor
kiegészit6 rendezvénylink és egyéb
megjelenéseink, ahol a lanyoknak
kell képviselnilik a brandet, igy ne-
kiink is az a cél, hogy a nyertes a
szépségen tul masban is vallalha-
t6 legyen.

Mind a fotomodellkedés, mind a
miisorvezetés izgalmas palya. Mi
segitett abban, hogy valassz a ket-
16 kozott?

A bels6 szenvedély. Nagyon orultem,
amikor jott ez a lehet6ség a Sport TV-
nél. Elveztem a modelléveket, sokat
utaztam, j6 élményekkel gazdagodtam,
de a belsd vagy, hogy mi szeretnék len-
ni és miben érezném jél magam, ab-
szolut a tévé felé huizott. Es nem els6-
sorban a szereplés iranti vagy, hanem
a sport szeretete miatt.

In what kind of clothes are you re-
ally yourself?

I'm a jeans and sneakers kind of girl.
I’'m happy wearing those, absolutely. I
can obviously really enjoy dressing up
for a gala event as well, 'm a woman
after all. These are good moments, too,
I can easily suffer through an evening
in four-and-a-half-inch heels, but in
everyday life I go for comfort.

What does an average workweek
look like for you?

We work 3 days a week in rotation
with my colleagues, which may seem
short, but when we talk about 9-hour
workdays with several live blocks oc-
casionally interspersed with on-site
reports on outside locations, it’s not
so short. And we are not talking about
standard working hours, as when I
work in the afternoon, I start at 2 p.m.
and finish at 11.

And sports events usually take place
at the weekend. Do you find it dif-
ficult to handle these irregular-
ities?

No, because I passionately love my
job. That’s the only way to work with
sports. There are no weekends, no
holidays, you always have to follow
the events, it’s not like you’re into
sports from Monday to Friday and
then you aren’t.

Do you do sports regularly?

I would love to, but regularity is al-
ways just a dream. I still try to make
sure that I do sports 3 times a week. I
really love to run, but when it’s cold-
er, I don’t go out, and the treadmill is
just boring so now I do Pilates. I need
it because it makes me feel better and
I also gain weight easily.

That is quite hard to believe.

It’s true! If I don’t pay attention, I gain
o-11 pounds very quickly, and I don’t
like it. Not because I work for a TV
channel and I have to look good there,
but because I don’t feel comfortable in
my own skin.
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Does the camera really add weight?
Are you kidding? Absolutely! I always
comfort myself with this when I re-
watch my shows.

In addition to TV, you are also one
of the organizers of Miss Balaton.
There is a huge contrast between
sports competitions and beauty pag-
eants. In the former performance
matters, in the latter, subjective
opinion.

The girls look at this as a competition
as well. The two obviously cannot be
compared, and that’s fine, but for the
girls it’s still a competition. They also
work hard, as having a perfect figure or
learning to move for the cameras aren’t
easy, either. I've been a member of the
Miss Balaton family for 6 years, and if I
didn’t believe that it is much more than
a beauty pageant, I wouldn’t be able to
put my heart into it.

How can one beauty pageant be
more than the other?

On the one hand, it has a different
approach and a deeper message. We
work with the girls for years if we see
that they have ambitions beyond hav-
ing won a pageant once. Because that
achieves nothing. However, we sup-
port those who have potential and help
them to reach their goals. On the other
hand, aside from the pageant, we have
several other events and appearances
during which the girls have to repre-
sent the brand, so it is also our goal to
make the winner more than just beauty.
Both photo modeling and TV are ex-
citing professions. What helped you
choose between the two?

Inner passion. I was very happy when
I got this opportunity from Sport TV. I
enjoyed my years as a model, I traveled
a lot, gained good experiences, but my
inner desire about what I'd like to do
and what would make me happy clear-
ly pulled me towards TV. And not pri-
marily because I wanted to be on TV,
but because of my love of sports.
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Amikor a Fashion Street magazin
fészerkeszt6je oktdberben felkért egy
miniesszé megirasara, éppen egy New
Yorkban é€16, de a jarvany miatt Bu-
dapesten telel6 exmodell-tjsagiréd-
val liltem egy Nagymezd utcai étte-
remben. Be nem allt a szank. Széba
kerult Trump, a CNN, a majdnem Kki-
halt Manhattan, az amerikai vizum-
szerzés kvazi lehetetlensége, még ezer
téma, és némi parhuzamot is vontunk
a kitiresedett Lower East Side és a ki-
tiresedett bulinegyed ko6zott. A hiany
ott fajdalmas a leginkabb, ahol mas-
kor nagy orvényekkel kavarog az élet.

Par nappal azt kovetéen, hogy
fészerkesztéként tobb honapnyi meg-
feszitett munka utan leadtam a sajat
magazinomat, bevallom, cseppet sem
tomboltak bennem a kreativ energi-
ak. Két l1abon jar6 Lower East Side
voltam. Ugy éreztem, egy-két hétig
a kotelez6 munkamennyiség mellett
semmi extrat nem akarok, és teljesen
elégedett leszek, ha a kovetkez na-
pokban végighaknizom rég nem la-
tott ismerdseimet.

Irni eszem agaban sincs. Kizart.

Par borral és egy oraval késébb
mar a bulinegyedet rottam, volt még
két 6ram a kovetkezd taldlkozémig,
ahol ujabb izgalmas emberek és —
remélhetdleg — ujabb zamatos bo-
rok varnak ram.

When the editor-in-chief of Fashion
Street magazine asked me to write a
short essay in October, I was sitting in a
restaurant on Nagymezo Street with an
ex-model/journalist living in New York
but spending the winter in Budapest
because of the pandemic. We couldn’t
stop talking. We discussed Trump, CNN,
the almost completely deserted Man-
hattan, the quasi impossibility of getting
a US visa, and a thousand other topics,
and we even compared the empty Low-
er East Side and the empty party quar-
ter of Budapest. This emptiness is most
painful where life is usually turbulent.

I admit that creative energies did
not rage in me after several months of
hard work as the editor-in-chief of my
own magazine I had just finished a few
days earlier. I had become a walking,
talking Lower East Side. I felt I didn’t
want to do anything more than my
compulsory workload for a week or
two, and over the next couple of days I
would be perfectly happy to just catch
up with friends I hadn’t seen in ages.

I didn’t have the slightest intention
of writing. No way.

A couple of hours and glasses of
wine later, [ was roaming the party
quarter and had two hours until my
next meeting, during which other ex-
citing people, and hopefully, rich glass-
es of wine awaited me.
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Aztan a vigasztalan oktdberi es6ben azon
kaptam magam, hogy elgondolkodom,
mirdl is irn€k, és egy Shakespeare-idézet
ugrott be. Nem, nem ismerek sok Shakes-
peare-idézetet, ez is gellerbdl, egy Stein-
beck-regénybdl talalt meg, és azért jutott
eszembe, mert koronavirus-jarvany van.
Tartésan. Makacsul. Nem a Kisdidfa ut-
caban ébredtem ra, hogy az idei lesz éle-
tem leghosszabb tele, de az es6t6l csillogo
aszfaltos utcan, a pocsolyas hidegben is-
mét belém villant a dermeszt6 felismerés.

Ez lesz a leghosszabb tél.

Es innen jott Steinbeck és Shakes-
peare és a Rosszkedviink tele. Kezdtem
csontig atfagyni a plusz nyolc fokban
csatangolastdl, tiszta posztmodern Hol-
den Caulfield, ugyhogy betértem egy
helyre, ahol a jarvany el6tt mindig any-
nyian voltak, mintha ingyen osztogat-
nak az Omnipollét. A bar most 6nma-
ga szellemvarosava siillyedt, virtualis
ordogszekerek gurultak az tlires szék-
labak kozott. Két amerikai az 1944-es
partraszallok elszantsagaval gy6zkod-
te a szomoru pultoslanyt, hogy legalabb
egyszer mosolyodjon el. Ellentétben a
Wehrmachttal, a holgy ellenallt az offen-
zivanak. Egy részeg ember jott be kote-
kedni, majd miutan belatta, hogy nincs
kibe, megrendulten kiment. A hangfa-
lakbol a legnyomorultabb techno szolt,
amit csak el lehet képzelni. Ez egy ne-
kem val6 hely, gondoltam. Sort kérek!

Shakespeare azért lenne jé téma
egy ilyen cikkhez, morfondiroztam
magamban, mivel 1564-ben mindosz-
sze par honapos volt, amikor bubdpes-
tisjarvany utotte fel a fejét a sziiléva-
rosaban, ami a lakossag egynegyedét
el is pusztitotta. S6t, felndtt életét is
végigkisérte a pandémia: a kovetke-
z6 negyven évben nem kevesebb mint
tizenhét pestishullamot élt meg. Iro-
dalmi legendak és — ami még fonto-
sabb — 2020-as mémek szerint a Lear
kiralyt és az Antonius és Kleopdtrdt is ka-
ranténban irta, ami csendes, resting bit-
chface kritikaja mindenkinek, akinek
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2020-ban a legnagyobb teljesitménye
az volt, hogy egy nap alatt megnézte
a Tiger King 0sszes epizddjat.

,,York napsiitése rosszkedviink telét
tiindokl6 nyarra valtoztatta at”, idéztem
fel magamban a [II. Richdrd elsé sorat,
de az is lehet, hogy félhangosan mor-
moltam a New England IPA-m folott.
Vannak ilyen esték. Az amerikaiak ve-
reségliket beismerve elhagytak a pubot,
D-Day helyett Vietnam. ,,York napstitése
rosszkedviink telét tlindokl6 nyarra val-
toztatta at”, ismételtem meg. Gyonyor.
Micsoda zene ez a sor.

Hogy milyen fontos miivek sziiletnek
a 2020-as koronavirus-jarvany idején,
még nem tudni, a kreativitasnak egye-
16re csak kisebb, 21. szazadhoz mélto,
szlikségszeriiség hozta megoldasaival ta-
lalkozhattunk. Faklyak nincsenek, csak
csillagszorok. Az olasz Vogue élen jart az
alkalmazkodasban: el6rukkoltak olyan
boritéval, amin egészségligyi dolgozok
szerepeltek, tovabba amatérok fotdztak
és rajzoltak, mellette pedig teljesen fe-
hér volt. (A semmi mint valami.) Aztan
Manami Szaszaki, egy japan miivész pi-
ritésokra pingalt csendéleteket — hogy
egy kisebb kaliberti teljesitményt is em-
litsek. Aligha lesz barmelyik is olyan ma-
radandé alkotas, mint a Lear kirdly, de
kétségtelen, hogy a mogottiik allo sze-
mélyek aktivak voltak, és nem csak a fa-
lat vagy a Netflixet nézték. Aztan van-
nak még félbemaradt kisérletek is. Az
onkéntes bezarkézas idején parommal
egyltt nagy lendiilettel fogtunk bele egy
fiktiv karanténnapl6 megirasaba, de fe-
jenként 6t-hat oldalnyi szoveg megirasa
utan a projekt csendesen kimult. Azéta
sem szeretiink beszélni rola, mintha egy
kellemetlen emlék lenne, amit tul fajdal-
mas felemlegetni.

Ismét az utcan voltam, ahol a hideg
kezdett egyre dramaibb, mar-mar mac-
bethi méreteket olteni, jeges és esds el6-
futaraként annak, mit tartogat szamunk-
ra a leghosszabb tél. Shakespeare a Lear
kiralyt valészintileg 1604-ben irta, igy

Then in the inconsolable October
rain I caught myself thinking of what I
would like to write about. A quote from
Shakespeare suddenly flashed on me.
No, I don’t know a lot of Shakespeare
quotes, this one also simply ricocheted
off a Steinbeck novel and struck me be-
cause of the coronavirus pandemic. Per-
manently. Stubbornly. It wasn’t on Kis-
diofa Street I realized that this would
be the longest winter of my life, but on
that asphalt street glistening with rain,
in the sodden cold, I came to this chill-
ing realization once again.

This will be the longest winter.

This is where Steinbeck and Shake-
speare and the winter of our discontent
came from. Like a postmodern Holden
Caulfield, I was chilled to the bone after
walking around in 8 degrees Celsius, so
I decided to go to a place which, before
the epidemic, had always been as crowd-
ed as if they were handing out Omnipollo
beers for free. But the bar has sunk to
become its own ghost town, and virtual
tumbleweed was blown across the empty
chairs. Two Americans, with the deter-
mination of the 1944 landing party, tried
to convince the sad barmaid to smile at
least once. Unlike the Wehrmacht, the
lady resisted the offensive. A drunk man
came in to make trouble, but when he re-
alized that there was no one around he
left rather shaken. The most miserable
techno imaginable was pounding from
the stereo. “This is the place for me!”, I
thought. “A beer, please!”

Shakespeare would be a good topic
for such an article, I thought to myself,
because he was only a few months old in
1564 when the bubonic plague appeared
in his hometown, killing a quarter of the
population. In fact, his whole adult life
was hounded by the pandemic: over the
next forty years, he experienced no less
than seventeen waves of the plague. Ac-
cording to literary legends, and more im-
portantly, 2020 memes, he wrote both
King Lear and Antony and Cleopatra in
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quarantine. Just a quiet, resting bitch-
face critique of everyone whose great-
est achievement in 2020 was to watch
every episode of Tiger King in one day.

"Now is the winter of our discontent
made glorious summer by this sun of
York." I recalled these first lines of Ri-
chard III, but I may have also murmured
it to no-one in particular over my New
England IPA. There are nights like this.
Admitting their defeat, the Americans
left the pub, replacing D-Day for Viet-
nam. Now is the winter of our discon-
tent made glorious summer by this sun
of York, I repeated. Beautiful. How mu-
sical this line is.

It is not yet known what important
works are born during the 2020 coro-
navirus pandemic, so far we have only
come across the smaller solutions of
creativity brought about by necessity,
worthy of the 21st century. There are no
torches, only sparklers. The Italian Vogue
was among the first to adapt: they came
up with a cover that 1. featured health-
care professionals 2. was photographed
by amateurs 3. was drawn 4. was com-
pletely white. (Nothing as something.)
Then Manami Sasaki, a Japanese artist,
painted still lifes on toasts - to mention
a smaller-caliber achievement as well.
These will hardly be timeless pieces like
King Lear, but there is no doubt that in-
stead of just watching the wall or Netflix,
these people were active. And then there
are the half-finished experiments. During
our voluntary lockdown, we set out with
my partner to write a fictitious quaran-
tine diary with great enthusiasm, but af-
ter writing 5-6 pages each, the project
quietly passed away. We still don’t like
to talk about it, as if it’s an uncomfort-
able memory, too painful to mention.

I was in the street yet again, where
the cold began to assume more and more
dramatic, almost Macbethian propor-
tions, as an icy and rainy forerunner of
what the longest winter has in store for us.
Shakespeare probably wrote King Lear
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in 1604, so the historical events of the
previous year were certainly still vivid
in his memory, I pondered as I turned
onto Kertész Street. England was para-
lyzed by an exceptionally deadly wave
of the plague in 1603. Elizabeth I died.
The coronation of the new king, James I
had to be postponed because of the ep-
idemic. Theatres were closed by the Tu-
dor version of CDC. The 4o0-year-old au-
thor had every reason to be unfocused,
yet he created masterpieces one after the
other. How did he do it? A perfectly rea-
sonable question.

In early October, I met Albert-Lasz-
16 Barabasi, a renowned network re-
searcher teaching at Harvard. We were
at the Ludwig Museum, and naturally we
talked about the pandemic, too. I asked
him how the quarantine had affected
his mental health. “I had never worked
so much before”, he replied. “Usually I
commute to my workplace, and since I
didn’t have to, I worked instead of driv-
ing”. If I wrote the article for Fashion
Street, this could be in it. Just like an-
other interviewee of mine, a restaurant
owner in Buda, who used the shutdown
caused by the pandemic to renovate his
restaurant from about one hundred mil-
lion forints. Many excellent examples
prove that there are those among us who
are quite active, instead of collapsing, in
the midst of a collective trauma. Accord-
ing to John Cleese, founding member of
Monty Python and the funniest person
in England, creativity isn’t some mys-
tical, inspired state but an operational
strategy, and if we believe him — I do
being creative is rather a conscious de-
cision than a matter of accidental luck
— whether there is an epidemic or not.

It wasn’t 9 o’clock yet when I plant-
ed myself by the window of a café on
Kertész Street. I couldn’t believe my
eyes. Inside, a band of three men in
their sixties played energetic folk mu-
sic with double bass, violin and zith-
er, while three or four young couples
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clung together and danced to the vig-
orous music. Skirts were spinning, boot
legs were shining. All this in the 7th dis-
trict, at the edge of the clinically dead
party quarter. Without the pandemic,
the place would have been filled with
Englishmen enjoying their stag night,
but this strange, unlikely company of
old and young people merged in the
music and smuggled a spark of life into
the aphasic disillusionment of 2020.
Suddenly I found myself on the edge of
some endless darkness, and the puzzle
pieces of the evening began to swirl in
me. “Where could the Americans be
now?”, I wondered. “Has the barmaid
smiled yet? Has the drunk troublemak-
er found his happiness? When will the
Lower East Side be overflowing with
people again? Will Trump be reelect-
ed? When is this going to end? And will
I write the article for Fashion Street?”

If I wrote it, I decided, the title would
be The winter of our discontent. An obvi-
ous metaphor of our inglorious year of
2020 and the trials that still lie ahead. In
fact, if I come to think of it, it can even
work as a symbol of creative wannabes
like me who are still searching for their
paths, weakening in their search. But
then as I watched the dancers, [ began
to spin and fly with them in the warm
lights, and I thought of John Cleese and
leaving it all behind: this pessimism,
Trump, Black Lives Matter, controver-
sial storybooks about acceptance and
their politically motivated destruction,
the progressive and the backward, pol-
iticians and parties, the pandemic and
the latest numbers, masks, hand sani-
tizers, #stayathome, fake hashtags and
this whole caboodle, and in my heart I
had already given a different title to this
improbable piece I might not even write.

Something more positive. Another
part of this wonderfully pure and time-
less Shakespearean quotation.

What a twist.

What a crazy twist, indeed.

minden bizonnyal élénken éltek benne
az egy évvel korabbi torténelmi esemé-
nyek, gondoltam, mikozben bekanyarod-
tam a Kertész utcaba. 1603-ban kiemel-
ked6en halalos pestishullam bénitotta
meg Angliat. Meghalt 1. Erzsébet. Az uj
kiraly, I. Jakab megkoronazasat el kellett
halasztani a jarvany miatt. A szinhaza-
kat bezarta az operativ torzs Tudor-ver-
zioja. A negyvenéves szerzOnek minden
oka meglett volna, hogy defokuszalt le-
gyen, ehelyett sorban ontotta magabol
a mestermiiveket. A hogyan volt képes rd?
egy teljesen indokolt kérdés.

Oktdber elején a Ludwig Muzeum-
ban talalkoztam Barabasi Albert-Lasz-
16val, a Harvardon tanité neves halo-
zatkutatoval. Természetesen szoba
kertlt a jarvany is, és megkérdeztem,
hogyan hatott a karantén a mentalis
allapotara. ,Soha nem dolgoztam eny-
nyit”, érkezett a valasz. ,Maskor ingaz-
ni kell a munkahelyemre, és mivel ez
most kimaradt, aut6zas helyett dol-
goztam”. Ha megirnam a cikket a Fa-
shion Streetnek, ez benne lehetne. Egy
masik interjualanyom szintén, egy bu-
dai étteremtulajdonos, aki a pandémia
okozta leallast arra hasznalta fel, hogy
mintegy szazmillié forintbol feldjitsa az
éttermét. Sok remek példa bizonyitja,
hogy vannak, akik egy kollektiv trau-
ma kozepette sem omlanak 0ssze, ha-
nem aktivizaljak magukat. John Cleese,
a Monty Python alapitétagja, és Anglia
legszellemesebb embere szerint a kre-
ativitas nem valami misztikus, ihletett
allapot, hanem egy miikodési stratégia,
és ha hisziink neki — én hiszek —, ak-
kor kreativnak lenni sokkal inkabb tu-
datos dontés, mint véletlen szerencse
kérdése — akar jarvany van, akar nincs.

Még nem volt kilenc 6ra, amikor
lecovekeltem egy Kertész utcai kavé-
z6 kirakata elétt. Alig hittem a sze-
memnek. Odabent egy haromf6s, hat-
vanas férfiakbol all6 banda energikus
népzenét huizott nagyb6govel, hege-
divel és citeraval, harom-négy fiatal
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par pedig egymasba kapaszkodva tan-
colt a lendiiletes muzsikara. Porogtek
a szoknyak, fénylettek a csizmaszarak.
Mindez a VIL. kertiletben, a klinikai ha-
1al 4llapotaban 1év6 bulinegyed szé-
1én. Ha nincs a jarvany, 6k valészintileg
nem fértek volna be a legénybucsuzd
angoloktodl, de ez a furcsa, id6sekbdl
és fiatalokbdl all6 valoszintitlen tar-
sasag osszeolvadt a zenében, és szik-
ranyi életet csempészett 2020 afazias
kiabrandultsagaba. Hirtelen valami
végtelen sotétség partjan talaltam ma-
gam, és az este puzzledarabkai kezd-
tek kavarogni bennem. Hol jarhatnak
az amerikaiak, tin6dtem. Elmosolyo-
dott mar a pultoslany? A koteked6 ré-
szeg megtalalta a boldogsagat? Mikor
lesz Gjra tele a Lower East Side? Trum-
pot Ujravalasztjak? Mikor ér véget ez
az egész? Es vajon én megirom a cik-
ket a Fashion Streetnek?

Ha megirnam, az lenne a cime, hogy
Rosszkedviink tele, hataroztam el, egyér-
telmii metaforajaként 2020-as dicstelen
éviinknek és a még el6ttiink allé meg-
préobaltatasoknak. S6t, ha jobban bele-
gondolok, ez a hozzam hasonld, utat ke-
res és a keresésben elgyengiil$ kreativ
wannabe-k szimbolumaként is megallja a
helyét. De aztan a tancolokat néztem, én
is ott porogtem és repiiltem velik a me-
leg fényekben, és John Cleese-re gondol-
tam, meg hogy hagyjuk mar a pesszimiz-
must, Trumpot, a Black Lives Mattert,
a megosztd mesekonyveket, a daralo-
kat, a progressziveket, a maradiakat, a
politikusokat, a partokat, a jarvanyt, a
napi adatokat, a maszkokat, az alkoho-
los kézfert6Stlenitdket, a #maradjotthont,
ahazug hashtageket, szoval ezt az egész
miskulanciat, és 1élekben mar egy ma-
sik cimet adtam ennek a talan meg sem
sziilet6é iromanynak.

Valami pozitivabbat. Ami egy masik
része ugyanennek a csodalatosan tiszta,
id6tlen Shakespeare-idézetnek.

Micsoda csavar. Micsoda Ortiletes csa-
var, kérem szépen.
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MIKOR MINDEN BEZAR ES A VILAG LEHETETLEN-
RE ZSUGORODIK, KONNYEN HISSZUK AZT, HOGY
MINDEN ELVESZETT. EDDIGI ELETUNK KALLO-

DO KEPESLAPKENT KERING VALAHOL, ES MINDEN
NAP VARJUK, HOGY CSONGESSEN VELE A POSTAS.
DE NEM JON. MARADT iGY BARMINK? IGEN. M.
MI MARADTUNK MAGUNKNAK: MI ES A TORTENE-
TEINK, A VAGYAINK ES A NEVETESUNK, A JATE-
KAINK ES A GONDOLATAINK. NEKED EN ES NEKEM
TE. ES HA MI MARADUNK EGYMASNAK, AKKOR
MINDIG VAN HOVA EPTENI.

FERNANDO PESSOA PORTUGAL KGLTG GONDOLATAIVAL.
WITH THOUGHTS FROM PORTUGUESE POET FERNANDO PESSOA.
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Rosehill

WHEN EVERYTHING CLOSES AND THE WORLD
SHRINKS IMPOSSIBLY, WE EASILY THINK THAT ALL
IS LOST. LIKE POSTCARDS ADRIFT, OUR LIVES ARE
ORBITING SOMEWHERE WHILE WE ARE WAITING
FOR THE POSTMAN TO DELIVER IT BACK. BUT HE'S
NOT COMING. IS THERE ANYTHING LEFT FOR US?
YES. US. WE ARE LEFT FOR US: OUR STORIES, OUR
DESIRES AND LAUGHTERS, OUR GAMES AND OUR
THOUGHTS. I AM FOR YOU AND YOU ARE FOR ME.
AND IF WE STAY FOR EACH OTHER, THERE IS AL-
WAYS SOMETHING TO BUILD TOWARDS.

FOTO/PHOTOGRAPHER POSALAKI ANETT | STYLING HORVATH OTTG  SVINK/MUJA DOMONKOS ESZTER | HA)/HAR PASZTOR LASZLO | MODELLEK MODELS ACZEL TULIAN, VIGH NAPSUGAR
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fashion street magazine

ING/SHRT VERSACE VINTAGE
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POLO/T-SHIRT ZEGNA
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fashion street magazine
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ALSZOM, ES SEM SZELLO, SEM EMBER NEM
SZAKITJA FELBE AZT, AMIT NEM GONDOLOK.
UGYANUGY ALMODOM, AHOGYAN ELEK.

NO BREEZE, NO PERSON INTERRUPTS WHAT
[MNOT THINKING. M DREAMING THE SAME
WAY THAT IM ALIVE,

135 | FSM
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MERT SEMMI SEM AZ, AMI:
AZ ALMOK MINDIG ALMOK. EZERT NEM
SZABAD SEMMIT SEM MEGERINTENI.

BECAUSE NOTHING IS WHATIT IS, BUT
DREAMS ARE ALWAYS DREAMS. THIS IS
WHY YOU MUSTN'T TOUCH ANY THING.

136 | FSM
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PULOVER/SWEATSHIRT JACQUEMUS

NADRAG/TROUSERS COS
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GARBO/ TURTLENECK C0S
NADRAG/TROUSERS COS
ZAKO/BLAZER UNITED COLORS OF BENETTON

ING/SHIRT VERSACE VINTAGE
SZOKNYA/SKIRT C0S
KABAT/COAT COS 139 | FSM
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KOLOMPOK OBLOS HANGJAKENT,
AMELY IDEHALLIK AZ UTKANYARON TULROL,
BEKESSEGESEK A GONDOLATAIM.

LIKE THE CLANKING OF COWBELLS
BEYOND THE BENDIN THE ROAD
MY THOUGHTS ARE HAPPY

140 | FSM



2020 FW

GARBO/TURTLENECK COS
OTTHONKA/ROBE VINTAGE 141 | FSM
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AKKORA VAGYOK, AMEDDIG ELLATOK,
ES NEM AKKORA, AMEKKORARA NOTTEM.

| AM OF THE SIZE OF WHAT | SEE
ANDNOT OF THE SIZE OF MY HEIGHT,

145 | FSM



fashion street magazine

KONNYU, KONNYU, NAGYON KONNYU,
KONNYED SZELLO LENGEDEZ,
TOVALIBBEN SULYTALAN.

ES EN NEM TUDOM, MIT GONDOLOK,
ES NEM IS AKAROM KITALALNI.

LIGHTLY, LIGHTLY, VERY LIGHTLY
A VERY LIGHT WIND PASSES,
ANDIT GOES AWAY JUST AS LIGHTLY.
AND T DON'T KNOW WHAT M THINKING,
NOR DO [ WISH TOKNOW.

146 | FSM
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FARMERDZSEKI/JACKET DIESEL

ROVID TOP/CROP TOP CK
KABAT/COAT COS
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BEAUTY, GOURMET, CULTURE AND SAVOIR-VIVRE

Hungarian-Viennese ES Bisztré, New York style ES Deli, avant-garde Japanese
Nobu, creative cocktail specialist Blue Fox The Bar and The Living Room where
guests can relax in style. These venues make up Kempinski Corvinus’ culinary

universe under one roof: Gastronomic Quarter Downtown Budapest

Erzsébet tér 7-8 | 1051 Budapest | kempinski.com/budapest

GASTRONOMIC
QUARTER
DOWNTOWN
BUDAPEST




CHRISAND
FUR
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www.chrisandfur.com | +3670 318 4324
open every day: 10am-20pm
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. A Multi Advisor Modell
a privatbanki szolgaltatas Uuj
dimenziodja.”

— Somlai Laszlo, Erste Private Banking vezeto
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PRIVATE PRIVATE PRIVATE
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AWARDS 2019 AWARDS 2019 AWARDS 2019

RIVATE BANK IN BEST PRIVATE BANK IN
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ARIOSO

1051 Budapest, Erzsébet tér 7—8.
+36 70 325 7422 | arioso.hu

BAMBA MARHA

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc tér 3.
+306 1952 2323 | bambamarha.hu

BENETTON

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 19.
+36 70 477 9732 | benetton.com

BLUE FOX THE BAR

1051 Budapest, Erzsébet tér 7.
+306 I 429 4499 | bluefoxthebar.com

BOBBI BROWN

Fashion Street,
1051 Budapest, Erzsébet tér 9.

+30 1 211 1456 | bobbibrowncosmetics.com

152 | FSM

CHRISAND FUR

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 17.
+36 70 318 4324 | chrisandfur.com

CIGAR TOWER

Fashion Street,
1051 Budapest, Erzsébet tér 7—8.
+36 1266 0945 | cigartower.hu

cos

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 17.

+36 1200 2978 | cosstores.com

EUROPCAR

1051 Budapest, Erzsébet tér 7-8.
+30 1 505 4400 | europcar.hu

ERSTE BANK

Fashion Street,
1052 Budapest, Bécsi utca 5.
+36 1298 0222 | erstebank.hu

ES BISZTRO

Fashion Street,
1052 Budapest, Dedk Ferenc utca 12.
+30 20 474 5000 | esbisztro.hu

HARMONT&BLAINE

Fashion Street,

1051 Budapest, Erzsébet tér 7-8.
+36 20 842 0040
harmontblaine.com

HUGO BOSS

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 15.
+36 30 992 5901 | roland.hu

INTIMISSIMI

Fashion Street,

1054 Budapest, Dedk Ferenc utca 19.
+36 30 437 00060 | intimissimi.com

IPANEMA BRAZILIAN GRILL

Fashion Street,

1051 Budapest, Erzsébet tér 9—10.
+ 361429 5500
www.ritzcarlton.com

JO MALONE

1052 Budapest, Erzsébet tér 9.
+306 1398 8615 | jomalone.com

KFC

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc tér 3.
+36 70 682 1833 | kfc.hu



Véruhk 'a Fashioﬂ#St;;a;h!
Find KFC at Fashion Street!

X
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KUPOLA LOUNGE

Fashion Street,

1051 Budapest, Erzsébet tér 7—8.
+30 I 429 5500
www.ritzcarlton.com

LACOSTE

Fashion Street,

1052 Budapest, Deak Ferenc utca 21.

+306 20 259 3809 | lacoste.com

LINDT

Fashion Street,

1052 Budapest, Deak Ferenc utca 23.

+30 1249 4934 | chocolate.lindt.com

LUSH

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 21.
+36 70 610 8679 | lush.hu

MARQUISE WATCHES & JEWELRY

1051 Budapest, Erzsébet tér 7—8.
+36 1266 1298

www.marquisehungary.com

MASSIMO DUTTI

Fashion Street,
1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+306 1 501 2030 | massimodutti.com

NOBU

1051 Budapest, Erzsébet tér 7—8.

+30 1 429 4680 | noburestaurants.com

OFFICE SHOES

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 17.

+36 30 526 7458 | officeshoes.hu

0YSHO

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 17.
+36 1 580 2313 | oysho.com

PHILIPP PLEIN

Fashion Street,
1052 Budapest, Erzsébet tér 9—r10.
+36 70 775 3467 | plein.com

PIZZAME

Fashion Street,

1052 Budapest, Deak tér 3.

+36 1266 0377
facebook.com/pizzamefashionstreet

STARBUCKS

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 23.
+36 70 682 1908 | starbucks.hu

ot
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—h.

| N |
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THE BODY SHOP

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 21.
+36 30 144 2323 | thebodyshop.hu

TOMMY HILFIGER

Fashion Street,
1052 Budapest, Deak Ferenc utca 15.
+36 30 676 9458 | roland.hu

TWINSET

1051 Budapest, Erzsébet tér 9.
+306 70 365 6498 | twinsetbudapest.com

ZARA HOME

Fashion Street,
1052 Budapest, Bécsi utca 5.

+306 1580 2356 | zarahome.com
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